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Ungaria - 4,2 to/ha

Ministrul agriculturii din Un-
garia, Andras Vonza, estimeazã
o producþie de porumb de 7 mili-
oane tone, ºi o producþie de grâu
de circa 5 milioane tone. 

Dacã  estimã rile sale sunt
corecte, Ungaria va dispune de
un potenþial de export grâu de
circa 1,5-2 milioane tone. Deºi
seceta ºi ploile au afectat calita-
tea grâului din multe þã ri, minis-
trul apreciazã  cã  Ungaria va
avea un grâu cu calitã þi bune de
panificaþie. 

Recoltarea grâului ajunsese
la aproape jumã tate în data de
20 iulie, cu o productivitate me-
die de circa 4,2 tone/hectar. 

Preþul unei tone de grâu de
bunã  calitate variazã  între
17 000 – 23 000 forinþi ($60,3/to -
$81,6/to)

Monsanto testeazã  
grâu modificat genetic în 

Republica Cehã

Grâul testat este total rezis-
tent la erbicidul Roundup,
deoarece conþine o genã  care-i
conferã  toleranþã  la erbicidele
universale. Pânã  în prezent a
fost necesarã  combinarea unor
substanþe chimice diferite pentru
a elimina buruienile. Acest tip de
grâu modificat genetic, rezistent
la Roundup, va permite fermieri-
lor scã derea costurilor pentru
combaterea buruienilor ºi va re-
duce incidenþa chimicalelor în
sol. Oricum, optimismul celor de
la Monsanto are de înfruntat
scepticismul grupurilor de pro-
tecþie a mediului.

Piaþa internaþionalã  
a grâului

l HG 626 [MO 390/17.VII.01]
pentru aprobarea Normelor
metodologice de aplicare a Legii
nr. 268/2001 privind privatizarea
societã þilor comerciale ce deþin
în administrare terenuri proprie-
tate publicã  ºi privatã  a statului
cu destinaþie agricolã  ºi
înfiinþarea Agenþiei Domeniilor
Statului
l HG 645 [MO 392 / 18.VII.01]
cu privire la unele mã suri pentru
asigurarea colectã rii ºi
depozitã rii grâului ºi orzului din
recolta anului 2001.
l Legea 416 [MO 401 /
20.VII.01] privind venitul minim
garantat.

În ºedinþa de Guvern din data
de 19.VII.01 au fost aprobate,
printre altele, urmã toarele acte
normative:
Ordonanþã  privind introducerea 

somaþiei de platã
Ordonanþa reglementeazã  o

procedurã  simplã , operativã  ºi mai
puþin costisitoare de obþinere a ti-
tlului executoriu. 

Procedura somaþiei de platã  se
va aplica creanþelor certe, lichide
ºi exigibile ce reprezintã  obligaþii
de platã  a unor sume de bani
asumate prin contract, constatate
printr-un înscris ori determinate
potrivit unui statut, regulament sau
altui înscris, însuºit de pã rþi prin
semnã turã  ori în alt mod admis de
lege ºi care atestã  drepturi ºi obli-
gaþii privind executarea anumitor
servicii, lucrã ri sau altor prestaþii.

Instanþa competentã  va fi ju-
decã toria, în cazul cererilor formu-
late în materie civilã  ºi tribunalul în
cazul celor formulate în materie
comercialã , indiferent de valoare
creanþei.

Noua reglementare þine cont
de necesitatea asigurã rii unor ga-
ranþii suficiente atât debitorului
cât ºi creditorului:

LEGISLATIE

de  la GUVERN

l Cererea ºi documentele justi-
ficative care o însoþesc, depuse 
de creditor, sunt examinate de un 
judecã tor care are libertatea de a 
respinge cererea dacã  i se pare 
nefondatã ;
l Debitorul poate ataca or-
donanþa cuprinzând somaþia de 
platã  în termen de o lunã  dupã  co-
municarea acesteia;
l Aceastã  procedurã  simplifi-
catã  va permite creditorului sã  
obþinã  mai repede un titlu executo-
riu, în cazul existenþei unor obli-
gaþii rezultate din contracte sau 
din alte înscrisuri care atestã  con-
venþia pã rþilor ºi au ca obiect plata 
unor sume de bani certe, lichide ºi 
exigibile.

Textul acestui act normativ þine
seama de reglementarea similarã
existentã  în Codul francez de pro-
cedurã  civilã . O procedurã
asemã nã toare existã  ºi în Codul
german de procedurã  civilã .

Ordonanþã  de Guvern privind 
înfiinþarea, organizarea ºi 
funcþionarea serviciilor 

comunitare pentru cadastru ºi 
agriculturã

Guvernul a aprobat înfiinþarea
de servicii comunitare pentru ca-
dastru ºi agriculturã  la nivelul au-
toritã þilor administrativ teritoriale –
comune, oraºe, municipii.

Serviciile comunitare pentru
cadastru ºi agriculturã  se constitu-
ie în compartimente organizate în
cadrul primã riei, finanþate din bu-
getul local, cu încadrarea în
numã rul maxim de posturi aprobat
potrivit legii sau ca instituþii publice
în subordinea autoritã þilor admi-
nistraþiei publice locale, finanþate
din venituri extrabugetare ºi din
subvenþii acordate din bugetul lo-
cal.
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Îndrumarea tehnico-metodolo-
gicã  se asigurã  de cã tre Oficiile
Judeþene de Cadastru, Geodezie
ºi Cartografie ºi de cã tre Direcþiile
Judeþene pentru Agriculturã  ºi In-
dustrie Alimentarã .

Atribuþiile principale ale servici-
ilor comunitare de cadastru ºi
agriculturã  sunt:

a) participã  la acþiunea de de-
limitare a teritoriului administrativ
al comunei, oraºului sau munici-
piului ºi asigurã  conservarea
punctelor de hotar materializate
prin borne;

b) efectueazã  mã surã tori to-
pografice pentru punerea în pose-
sie pe amplasamente stabilite de
cã tre comisiile locale de aplicare a
legilor fondului funciar ºi forestier;

c) întocmesc fiºele de punere
în posesie;

d) constituie ºi actualizeazã
evidenþa proprietã þilor imobiliare ºi
a modificã rii acestora;

e) constituie ºi actualizeazã
evidenþa terenurilor care fac parte
din domeniul public ºi privat;

f) delimiteazã  exploataþiile agri-
cole din teritoriul administrativ al
localitã þii;

g) fac propuneri ºi avizeazã
proiectele de organizare ºi
funcþionare a exploataþiilor agrico-
le ºi aplicã  în teren elementele
necesare funcþionã rii acestora
(proiectarea ºi amenajarea reþelei
de drumuri ºi alimentare cu apã ,
irigaþii);

h) urmã resc modul în care
deþinã torii de terenuri asigurã  culti-
varea acestora;

i) furnizeazã  date pentru com-
pletarea ºi þinerea la zi a registru-
lui agricol:

j) acordã  consultanþã  agricolã ,
urmã resc aplicarea tehnologiilor
adecvate ºi iau mã suri de pro-
tecþie fitosanitare.

Pentru atribuþiile care presu-
pun prestã ri de servicii la cererea
cetã þenilor vor fi percepute taxe
stabilite de consiliile locale, în con-
formitate cu prevederile legii pri-
vind finanþele publice locale ºi ale
legii privind impozitele ºi taxele lo-
cale. 

Nivelul salarizã rii personalului
încadrat la serviciile comunitare
de cadastru ºi agriculturã  (ingineri
geodezi, subingineri cadastru, teh-
nicieni topografi, ingineri, sub-
ingineri ºi tehnicieni agronomi,

horticoli, zootehniºti, medici veteri-
nari, operatori însã mânþã ri artifi-
ciale ºi alþi specialiºti, dupã  caz)
se stabileºte de cã tre consiliile lo-
cale, potrivit legii.

Consiliile locale ale comunelor,
oraºelor ºi municipiilor pot înfiinþa
în subordine, individual sau prin
asociere între ele, societã þi comer-
ciale pentru preluarea ºi valorifica-
rea produselor agro-alimentare
de la producã torii individuali, de la
exploataþiile agricole asociative ºi
exploataþiile familiale.

Serviciile pentru cadastru ºi
agriculturã  vor coordona înfi-
inþarea unor asemenea societã þi
comerciale ºi vor acorda consul-
tanþã  ºi sprijin producã torilor în va-
lorificarea producþiei agricole ve-
getale ºi animaliere.

Ordonanþã  pentru modificarea 
Legii nr. 34/1994 privind 

impozitul pe venitul agricol
Ordonanþa stabileºte modifica-

rea sintagmei impozit pe venitul
agricol cu impozit pe terenul agri-
col, în vederea realizã rii distincþiei
între impozitele pe proprietate ºi
cele pe venit.

Modificã rile Legii nr. 34/1994,
care vor intra în vigoare începând
cu anul 2002, vizeazã :
l transformarea impozitului pe 
venitul agricol în impozit pe teren 
agricol, intrând astfel în categoria 
impozitelor pe proprietate
l datorarea impozitului numai 
pentru cei care deþin în proprietate 
suprafeþe de teren agricol ce 
depã ºesc 10 ha. Impozitul pentru 
terenul agricol se stabileºte prin 
aplicarea cotei de 15% asupra 
normelor de venit stabilite pentru 
suprafaþa de teren arabil sau 
echivalent arabil, de cã tre consili-
ile locale, în funcþie de zona de 
fertilitate.
l Veniturile realizate din exploa-
tarea bunurilor agricole în sistem 
intensiv vor fi supuse impozitului 
pe venitul global începând cu anul 
2002

Ordonanþã  pentru modificarea 
ºi completarea Ordonanþei nr. 
73/1999 privind impozitul pe 

venit, cu modificã ri ºi 
completã rile ulterioare

Guvernul a aprobat modifica-
rea ºi completarea Ordonanþei nr.
73/1999 privind impozitul pe venit.

Principalele modificã ri vizate
de Ordonanþã  sunt:

l modificarea sistemului de ac-
tualizare la inflaþie a baremului de 
impunere, respectiv stabilirea unui 
barem anual folosit pentru calculul 
plã þilor anticipate cu titlu de im-
pozit în funcþie de indicele anual 
prognozat de inflaþie, urmând ca la 
sfârºitul anului acest barem sã  fie 
ajustat în funcþie de indicele anual 
efectiv de inflaþie;

l majorarea plafonului lunar 
reprezentând venitul din pensii ne-
impozitabil de la 2.749 000 lei în 
prezent, la 5 000.000 lei respectiv 
o creºtere cu 2.251.000 lei a veni-
tului neimpozabil din pensii la 
nivelul unei persoane fizice;

l majorarea coeficientului de 
deduceri personale suplimentare 
la 0,5 pentru copii ºi alþi membri 
de famiie aflaþi în întreþinerea con-
tribuabilului;

l excluderea din baza de im-
pozitare anualã  a veniturilor din 
salarii ºi asimilate salariilor, reali-
zate din strã inã tate de persoanele 
fizice române cu domiciliul în 
România urmare a activitã þi des-
fã ºurate în strã inã tate;

l includerea în baza de impozi-
tare a anumitor venituri obþinute 
din exploatarea bunurilor agricole 
în sistem intensiv, prevedere pre-
luatã  din Legea nr.34/1994 pri-
vind impozitul pe venitul agricol;

l scutirea de la plata impozitului 
pe veniturile din salariile obþinute 
de oficialii organismelor internaþio-
nale din activitatea desfã ºuratã  în 
România.

Prevederile propuse prin
proiectul de ordonanþã  urmã resc
realizarea urmã toarelor efecte:

l creºterea gradului de confor-
mare în ceea ce priveºte obli-
gaþiile fiscale instituite de OG 
73/1999 privind impozitul pe ve-
nit, concomitent cu îmbunã tã þirea 
administrã rii la nivelul organelor 
fiscale teritoriale;

l asigurarea principiului echitã þii 
fiscale în aºezarea nivelului sarci-
nii fiscale;

l aplicarea cu consecvenþã  a 
principiului de globalizare a venitu-
rilor, concomitent cu dimensiona-
rea stimulativã  a cheltuielilor afe-
rente construcþiilor închiriate.
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Britanicii ar putea 
scumpi pâinea

În prezent, pâinea în Marea
Britanie costã  începând cu
6.300-7.150 lei (sortimentele
“populare”), ajungând pânã  la
29.400-33.650 lei pentru specia-
litã þi.

Deºi nouã  preþul ni se pare
ameþitor, britanicii nu exclud o
creºtere a preþului pâinii cu circa
2.500 lei, datoritã  creºterii
preþului la grâu pe piaþa localã . 

Fermierii britanici au fost
nevoiþi sã  reducã  suprafeþele în-
sã mânþate cu grâu datoritã  inun-
daþiilor puternice din toamna ºi
iarna anului trecut care au împie-
dicat reluarea ciclului agricol pe
însemnate suprafeþe de teren.

Anul acesta britanicii se
aºteaptã  la o recoltã  cu 25% mai
micã  ca anul trecut, de numai
12,2 milioane tone grâu, faþã  de
cele 16,7 milioane tone grâu în
2000. Anul trecut, grâul pentru
panificaþie s-a vândut cu circa
£80 / tonã  ($114), ajungând în
prezent, chiar înainte de recoltã ,
la £100 ($142,5).

Deºi marii producã tori de
pâine (Sainsbury, Safeway) nu
au anunþat încã  scumpirea pâinii,
Federaþia Brutarilor Britanici nu
exclude aceastã  posibilitate, mai
ales cã  în prezent nu se
cunoaºte încã  calitatea pe care o
va avea grâul recoltat în acest an
– care este un alt factor impor-
tant ce va influenþa preþul pâinii.
Directorul federaþiei, John White
a declarat: totul depinde de cât
de mult grâu vom avea ºi cât de
bun. Este o problemã  pur
economicã : dacã  preþul fã inii va
creºte, atunci vom lua în consi-
derare scumpirea pâinii.

Un nou inamic public: 
fusarium

Teama cã  micotoxinele pro-
duse de sporii de fusarium pe ce-
reale ar putea genera o nouã
“spaimã “ în rândul consumato-
rilor a determinat compania
Aventis din Marea Britanie sã
iniþieze luarea unor mã suri pen-

DIN ANGLIA...
tru a gã si o soluþie integratã  de
combatere a acestei boli. 

Monitorizarea recoltelor de
cereale aratã  o creºtere semnifi-
cativã  a conþinutului de fusarium.
Primã verile ploioase, urmate de
veri ploioase, precum ºi schim-
barea practicilor de pulverizare
au favorizat apariþia acestei boli
în ultimii ani. 

Canada, Statele Unite ºi
Olanda au deja standarde care
limiteazã  prezenþa micotoxine-
lor, în dorinþa de a asigura pro-
tecþia consumatorilor. Se pare cã
ºi în UE vor fi impuse noi limite
pentru micotoxinele din cereale. 

Dar adevã rata problemã  este
posibila reacþie a consumatorilor.

Dupã  panica creatã  de ence-
falopatia spongiformã  (boala
vacii nebune) ºi de febra aftoasã
– care au determinat scã derea
bruscã  ºi dramaticã  a consumu-
lui de carne de bovine – industria
alimentarã  nu ar mai putea face
faþã  unei noi panici: fusariumul. 

Trebuie sã  gã sim o soluþie
înainte ca acest aspect sã  se
transforme într-o adevã ratã  pro-
blemã , a declarat Craig Morgan,
de la Agrovista, firmã  furnizoare
de input-uri. Cercetã ri pentru sta-
bilirea unor strategii integrate de
control se fac în Franþa ºi în Ger-
mania încã  din 1994, aceste
zone prezentând un risc ridicat la
infectarea cu fusarium. Aici
existã  zone unde unele câmpuri
cu grâne sunt pur ºi simplu roz,
datoritã  infectã rii cu fusarium.

Schimb (vând) apartament 2
camere ultracentral Brã ila, dotã ri
excepþionale ºi garaj, cu aparta-
ment în Sinaia, Predeal sau Bu-
cureºti, condiþii similare. Mobil:
092-294-208.

ofe rta

Preºedintele Braziliei, Fernando
Henrique Cardosso, a emis pe 18
iulie a.c. un decret prin care, în-
cepând cu 31 decembrie, pro-
dusele ce conþin OMG (organisme
modificate genetic) în proporþie de
peste 4% trebuie etichetate
corespunzã tor.

Decizia a scandalizat grupurile
de consumatori ºi de protecþie a
mediului, care sperau într-o prohi-
biþie a OMG de tipul celei practicate
de UE, care prevede etichetarea ca
atare a produselor ce conþin OMG
în proporþie de peste 1%. 

Decretul preºedintelui brazilian
este considerat de grupurile opo-
zante OMG un document politic
scandalos. În prezent, culturile
OMG sunt interzise în Brazilia, dar
acest lucru este încã  sub evaluare.
Guvernul brazilian a admis deja im-
portul unor cantitã þi de porumb mo-
dificat genetic, iar acest document
poate prevede o schimbare de ati-
tudine vis-a-vis de OMG.

În Brazilia activeazã  peste
35.000 de societã þi în agriculturã  ºi
industria alimentarã , iar decretul
preºedintelui brazilian reprezintã
practic “luminã  verde” pentru cer-
cetã rile în biotehnologie. 

Suporterii OMG susþin cã  aces-
te recolte sunt rezistente la boli ºi
dã unã tori, reducând astfel costurile
fermierilor cu pesticide ºi alte chimi-
cale. Opozanþii susþin cã  nu sunt
cunoscute încã  riscurile pe care
OMG le pot avea asupra oamenilor,
iar consumatorii ignorã  în mod
periculos ceea ce mã nâncã .

În SUA ºi Brazilia majoritatea
copleºitoare a consumatorilor este
indiferentã  la prezenþa OMG în hra-
na zilnicã , spre deosebire de con-
sumatorii din UE.

Fermierii brazilieni sperã  sã  ur-
meze exemplul fermierilor din SUA,
cel mai mare exportator de soia din
lume. 

Dar aºa cum am vã zut în arti-
colele trecute, pânã  ºi “invidiaþii”
fermieri americani îºi vã d ame-
ninþate pieþele de export, tocmai din
cauza promovã rii OMG. 

Deºi a fi pro sau contra OMG
poate pã rea, la prima vedere, o de-
cizie politico-economicã , de schim-
bare a raportului de forþe pe pieþele
de export, pã rerea noastrã  este cã
cei care vor decide soarta OMG vor
fi, în cele din urmã , consumatorii.

OMG
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Experþii Naþiunilor Unite
susþin cã  agricultura organicã
poate reprezenta o importantã
niºã  de export pentru þã rile în
curs de dezvoltare, care nu pot
þine pasul cu subvenþiile acor-
date de þã rile industrializate.

Piaþa pentru alimente ºi bã u-
turi organice – produse fã rã  pes-
ticide, ierbicide sau fertilizatori
chimici – creºte rapid în þã rile in-
dustrializate, ºi chiar în unele þã ri
în curs de dezvoltare, a declarat
Rudy Kortbech-Olesen, de la ITC
(agenþie a Naþiunilor Unite).

Vânzã rile anuale de produse
organice se ridicã  la 17,5 miliar-
de dolari, similarã  cu cifra
înregistratã  în comerþul mondial
cu cafea!

Predicþiile favorabile în legã -
turã  cu extinderea acestui sector
sunt susþinute de:
l creºterea sensibilizã rii con-
sumatorilor la problemele de 
sã nã tate ºi de mediu
l marketing agresiv din partea 
marilor comercianþi
l temerile generate de boala 
vacii nebune, de febra aftoasã , 
de prezenþa dioxinei în alimente 
ºi chiar de organismele modifica-
te genetic (OMG)

Un studiu efectuat de
UNCTAD subliniazã  influenþa pe
care a avut-o evoluþia pieþei mon-
diale de produse agricole asu-
pra “boom-ului“ agriculturii orga-
nice. Din 1970, valoarea co-
merþului mondial a crescut de 15
ori, pe când comerþul cu produse
agricole a crescut de numai 7,5
ori. Participarea þã rilor în curs de
dezvoltare cu materii prime pe
pieþele lor tradiþionale a scã zut
cu o cincime faþã  de 1970.

Numai un grup limitat de þã ri
în curs de dezvoltare a fost avan-
tajat, prin oferirea unor produse
mai dinamice: uleiuri vegetale,
peºte, legume, flori ºi carne de
pasã re.

Documentul remarcã  exis-
tenþa unei corelaþii între sub-
venþionarea produselor ºi scã -
derea participã rii þã rilor în curs

agricultura
organicã

de dezvoltare în comerþul mondi-
al.

Bazat pe nivelul subvenþiilor
din 1998, fiecare fermier din
SUA, Japonia ºi Uniunea Euro-
peanã  a primit în medie $20.000
anual. Împreunã , þã rile industria-
lizate au cheltuit aproape 1 mili-
ard de dolari pe zi pentru a
susþine sectoarele agricole inefi-
ciente.

Efortul financiar al þã rilor in-
dustrializate a fost fã cut pentru a
penetra pieþele interne ale þã rilor
în curs de dezvoltare, deter-
minând astfel o discrepanþã  ma-
jorã  în balanþa comercialã  a
acestora.

Liberalizarea sectorului agri-
col ºi creºterea rolului firmelor
strã ine pe pieþele locale au mã rit
competitivitatea produselor im-
portate ºi au afectat veniturile fir-
melor naþionale.

Pe plan internaþional, se în-
registreazã  o creºtere în con-
centrarea comerþului ºi un mai
mare accent pe calitatea pro-
duselor, reducându-se rolul ju-
cat de preþ.

În legã turã  cu concentrarea
comerþului, Geoff Tansey,
UNCTAD, remarcã  implicarea
preponderentã  în comerþul cu ce-
reale mondial a numai trei firme
private: Dreyfus (Franþa), Cargill
ºi Bunge (SUA). Pe lângã  aces-
tea, firma japonezã  pe acþiuni,
Mitsui/Cook, joacã  ºi ea un rol
important.

Numai acum un an, pe piaþã
erau ºase mari corporaþii ce tran-
zacþionau cereale, dar firma
Continental (SUA) a fost
cumpã ratã  de Cargil, iar firma
elveþianã  Andre/Garnac a dat fa-
liment.

În legã turã  cu aspectele
legate de calitate, acest concept
include, mai nou, problema secu-
ritã þii alimentare ºi a impactului
asupra mediului.

Vânzã rile de produse organi-
ce în þã rile industrializate repre-
zintã  circa 1-2 procente din
întregul sector alimentar. 

SUA este lider în acest dome-
niu, cu vânzã ri anuale de pro-
duse organice de 8 miliarde do-
lari, reprezentând 1,5% din co-
merþul cu alimente. Pe locul doi
se situeazã  Germania, cu vân-
zã ri anuale de 2,2-2,4 miliarde
dolari (1,25-1,5%). Dar þã rile
care înregistreazã  cea mai mare
creºtere relativã  a consumului de
produse organice sunt Danemar-
ca (2,5-3%), Elveþia (2-2,5%) ºi
Austria (2%).

Peste 140 de þã ri produc ali-
mente organice certificate, din
care 90 sunt þã ri în curs de dez-
voltare, iar dintre acestea 20 sunt
þã ri subdezvoltate.

Deºi ponderea lor relativã  în
comerþul cu produse alimentare
este micã , totuºi piaþa produselor
organice a crescut în ultimii ani
cu 10-30%.

De aceea, Naþiunile Unite re-
comandã  þã rilor în curs de dez-
voltare urmã toarele:

l sã  adopte politici de încura-
jare a producþiei pentru pieþe 
niºã , în special alimente ºi bã u-
turi organice;

l o mai bunã  cunoaºtere atât a 
oportunitã þilor de export pentru 
produse organice, cât ºi a avan-
tajelor oferite de aceste produse 
în ceea ce priveºte sã nã tatea, 
mediul, precum ºi aspectele eco-
nomico-sociale;

l intensificarea activitã þilor de 
cercetare în scopul promovã rii 
agriculturii organice, prin crea-
rea de soiuri rezistente la bolile ºi 
dã unã torii specifici zonei, ºi care 
sã  asigure productivitã þi suficient 
de mari.

Singura îngrijorare a ex-
perþilor constã  în preþul ridicat al
produselor organice certificate,
lucru ce reprezintã  un obstacol
major în extinderea agriculturii
organice în þã rile mai sã race ale
lumii.
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Dorind sã  vã  oferim informaþii
cât mai complete despre piaþa
grâului ºi a fã inii, am apelat din
nou la serviciile oferite de Comi-
sia Naþionalã  de Statisticã . 

Datele prezentate mai jos cu-
prind perioada ianuarie 2001 -
mai 2001.

Grâu
Pe primele 5 luni din anul

2001 au fost importate 245 757
tone de grâu, la un preþ mediu de
128 USD/tonã . Principalii furni-
zori au fost:
l Ungaria – 55% din total – 
135 353 tone, preþ mediu de 132 
USD/tonã
l Bulgaria – 22% – 53 648 
tone, preþ mediu 125 USD/tonã
l Turcia – 12% – 29 409 tone, 
preþ mediu 121 USD/tonã
l Franþa – 9% – 4 989 tone, 
preþ mediu 129 USD/tonã

Comparativ cu aceeaºi
perioadã  a anului trecut1, anul
acesta s-au importat cu 173 800
tone mai mult, plã tindu-se mai
mult cu circa 6 USD/tonã .

Unii susþin cã  nu a fost o crizã
a grâului, ci o crizã  a preþului la
grâu, sau o crizã  a agriculturii.
Cum o dai, tot crizã  este... ºi bine
nu ne-a fost ºi nu cred cã  ne va fi
prea curând.

Exporturi de grâu au fost
puþine, 15 330 tone – cu 22 825
tone mai puþin ca anul trecut. Ex-
porturile au fost vizat numai trei
þã ri, ºi s-au efectuat numai în lu-
nile ianuarie ºi februarie. S-au
exportat:
l 9 054 tone în R. Moldova, la 
un preþ mediu de 115 USD/tonã
l 4 791 tone în Turcia, preþ 
mediu 140 USD/tonã
l 1 485 tone în Italia, preþ me-
diu 202 USD/tonã

Fã inã
Pe primele 5 luni din anul

2001 au fost importate 50 247
tone de fã inã , la un preþ mediu
de 189 USD/tonã . Principalii
furnizori au fost:

1. Primele cinci luni ale anului

anul 20 0 1
în cifre

l Ungaria – 83% din total – 
41 608 tone, preþ mediu de 185,6 
USD/tonã
l Bulgaria – 14% din total – 
6 912 tone, preþ mediu de 183,7 
USD/tonã

Comparativ cu aceeaºi
perioadã  a anului trecut, anul
acesta s-au importat cu 970 tone
mai mult, plã tindu-se mai mult cu
circa 1 USD/tonã .

Din pã cate, acestea sunt can-
titã þile de fã inã  care au intrat ofi-
cial în þarã . Piaþa neagrã  însã , e
scã patã  de sub control. La preþul
mediu de 189 USD/tonã , la care
adã ugã m taxa vamalã  de 15%,
comisionul vamal de 0,5% ºi
transportul, ajungem la o valoare
de peste 220 USD/tonã  la fã inã ,
care ar fi permis morarilor români
sã -ºi vândã  fã ina fã rã  probleme,
dacã  preþul intern la grâu n-ar fi
“sã ltat” peste 150-160
USD/tonã ... ºi dacã  n-ar fi intrat
în þarã  fã inã  fã rã  taxe vamale,
sub diferite forme: fraudã  va-
malã , zone defavorizate etc.

De exporturi de fã inã  nici nu
meritã  sã  pomenesc, pentru cã
un export de 39 tone de fã inã  mi
se pare ruºinos de mic... la fel de
mic ca ºi anul trecut.

În condiþiile unei concurenþe
puternice la fã inã  ºi produse de
panificaþie, nu ne rã mâne decât
sã  ne gândim la niºe de piaþã  –
segmente relativ înguste, dar
care prezintã  o cerere constantã
ºi sigurã  pentru anumite produse
ºi în care concurenþa localã  este
aproape absentã , iar importurile
sunt relativ scumpe.

Ca în orice afacere, trebuie
cunoscutã  piaþa pe care dorim sã
intrã m. ªi pentru cã  cochetã m de
ceva vreme cu hrana pentru câini
ºi pisici, vã  prezentã m mai jos
câteva date obþinute în mod spe-
cial pentru dvs. de la Comisia
Naþionalã  de Statisticã .

În Codul Vamal al României
pe anul 2001, la poziþia 23.09
figureazã  Preparate de tipul celor
folosite în hrana animalelor, cu
douã  subcategorii:

biznis...
l 2309.10 – alimente pentru 
câini sau pisici, condiþionate pen-
tru vânzarea cu amã nuntul
l 2309.90 – Altele (sic!)

Pe primele cinci luni din anul
2001, importurile de Preparate de
tipul celor folosite în hrana anima-
lelor, s-au ridicat la 26 205 tone,
cu un preþ mediu de 385,5
USD/tonã , preþurile variind între
287,3 USD/tonã  ºi 4 635
USD/tonã .

Dintre acestea, 5 354 tone, cu
o valoare de 2,9 milioane dolari
au fost importate la subpoziþia ali-
mente pentru câini sau pisici,
condiþionate pentru vânzarea cu
amã nuntul. Preþul mediu a fost de
543 USD/tonã , cu variaþii între
274 USD/tonã  ºi 1 328 USD/tonã .

Cei mai importanþi furnizori au
fost:
l Ungaria – 70% din total – 
3 765 tone, preþ mediu de 511,5 
USD/tonã
l Polonia – 11% din total – 565 
tone, preþ mediu de 503,6 
USD/tonã
l Austria – 10% din total – 561 
tone, preþ mediu 582 USD/tonã

Taxa vamalã  la aceastã  cate-
gorie este exceptatã  pentru þã rile
CEFTA ºi de 18,6% pentru restul
þã rilor.

Calcule
Mai mult din curiozitate, m-am

jucat cu cifrele. Foxicã  al meu,
cã þelul nostru iubit, preferã  hrana
uscatã  Eukanuba / IAMS. Preþul
de “chilipir” cu care cumpã r acest
produs este de 80 000 lei/kg (sunt
ºi altele la jumã tate de preþ, dar
sughite la ele... noroc cã  nu
mã nâncã  mult, bietul de el). 

Am observat, ca ºi dvs, cã  cel
mai scump produs (Eukanuba es-
te unul din cele mai scumpe pro-
duse care se gã sesc pe piaþã ) a
fost importat la preþul de 1 328

ð
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USD/tonã . Aplicând taxa vamalã ,
comisionul vamal ºi transportul,
ajungem la circa 1,6 USD/kg. Sã
înmulþim cu 30 000 lei / dolar ºi
obþinem... circa 48.000 lei/kg. Eu
plã tesc 80.000 lei/kg... Marjã  de
67% !!!

Mi-am zis cã  aºa o fi la pro-
dusele scumpe... ºi am reluat cal-
culul pentru Polonia, de exemplu.
La preþul mediu de 503
USD/tonã , adã ugã m transportul
(nu avem taxã  vamalã ) ºi ajun-
gem la circa 0,5 USD/kg, adicã
aproape 16 000 lei/kg. Nu am vã -
zut hranã  uscatã  sub 30 000
lei/kg, deci aici avem o marjã  de
87% !!! ªi mai ºi!

Aþi cã zut pe gânduri, aºa-i? Vã
gândiþi cã  dacã  afacerea e aºa de
profitabilã , de ce n-a fã cut-o ni-
meni pânã  acum? Pentru cã :
l investiþia iniþialã  este destul 
de mã ricicã  (dar nu exageratã )
l este un domeniu nou, ºi mulþi 
români preferã  sã  meargã  pe cã i 
bã tã torite de alþii, puþini îºi asumã  
riscurile unei afaceri complet noi
l este nevoie de un marketing 
intens (reclamã , publicitate, re-
laþii cu clienþii etc), lucru la care 
noi, românii, nu prea stã m bine

Totuºi, cineva produce la noi,
timid, astfel de produse – cam 6
tone pe lunã . S-a realizat chiar ºi
un export (6 tone), în mai 2001, în
Germania, la frumosul preþ de
1 141,7 USD/tonã . Nu am aflat
încã  cine este fericitul vizionar.

Aºadar, doamnelor ºi dom-
nilor, niºa de piaþã  existã , con-
sumatorii existã , cerere existã . 

Cei dintre dvs care au animale
de casã  ºi care merg suficient de
des la veterinar sã  cumpere astfel
de produse au observat, fã rã  în-
doialã , numeroºi pensionari, iubi-
tori de animale, care, de multe
ori, renunþã  la medicamentele
proprii pentru a-i cumpã ra pisicii
sau câinelui hranã . Este o imagi-
ne tristã , cutremurã toare, dar
care subliniazã  un lucru cert: sunt
mulþi români iubitori de animale. 

Putem rezolva mai multe pro-
bleme dintr-un foc: sã  punem pe
picioare o afacere bunã  (ºi sã  mai
scã pã m de concurenþa acerbã  de
pe piaþa fã inii) ºi sã  oferim
cumpã rã torilor produse bune la
preþuri mai mici decât cele din
import. DS @ ANAMOB

Hrana pentru 
animale

Deºi pare ciudat ca în paginile
unei publicaþii a morarilor ºi bru-
tarilor sã  vorbim despre hrana
pentru animale de companie tre-
buie menþionat cã  este o afacere
înfloritoare din care pot rezulta
profituri substanþiale. Prezentã m
acest material în ideea unei
posibile extinderi a afacerii dvs.

Statisticile indicã  o creºtere a
populaþiei de animale de com-
panie în România. De aseme-
nea, este ºtiut cã  s-au înmulþit
cabinetele ºi farmaciile veterina-
re, pe lângã  care, de multe ori,
s-au înfiinþat magazine prin care
se comercializeazã  diverse arti-
cole pentru animale, pe primul
loc fiind hrana pentru animale de
companie. De asemenea, în
marile supermarket-uri existã
raioane specializate pentru
hranã  pentru animale, progra-
mele radio-TV abundã  de recla-
me la astfel de produse º.a. 

Hranã  uscatã , hranã  umedã
conservatã , biscuiþi, “ciubucuri”,
îmbogã þite cu vitamine ºi minera-
le, pentru pui ºi animale adulte ºi
câte ºi mai câte, de nu mai ºtii
uneori la ce sã  te uiþi ºi ce sã
alegi. ªtiu cã  pare deplasat sã
vorbim de aºa ceva într-o þarã  în
care sã rã cia extremã  afecteazã
un procent îngrijorã tor de mare
din populaþie, unde sunt oameni
nevoiaºi care nu-ºi permit sã
cumpere carne sau lapte, dar...
la fel de adevã rat este faptul cã
mulþi oameni, înstã riþi sau nu, au
animale de companie pe care
deseori le îngrijesc mai bine
decât pe ei înºiºi. Nu de puþine
ori mi s-a întâmplat sã  vã d pen-
sionari care abia aveau cu ce
sã -ºi ducã  zilele de la o pensie la
alta, care mergeau cu câinele
sau cu pisica la veterinar indife-
rent cât costa vizita ºi care
cumpã rau hranã  pentru animale
de companie.

Cifrele seci de la statisticã  ne
aratã  cã  în primele cinci luni ale
anului de graþie 2001 s-a impor-
tat hranã  pentru animale de com-

Se rial Q
panie de circa 3 000 000 USD
(nu, nu este o greºealã  de tipar!).
Toate produsele de acest gen
comercializate pe piaþa
româneascã  sunt importate.
Puþine firme româneºti s-au încu-
metat sã  producã  aºa ceva ºi în
special cele care se ocupã  de
prelucrarea cã rnii, dar din pã cate
produsele respective nu sunt la
nivelul celor importate. Firmele
internaþionale mari producã toare
de astfel de produse, investesc
fonduri semnificative în cerceta-
re, testare, asigurarea calitã þii ºi
marketing. Produsele care fac
parte din aceastã  categorie sunt
obþinute prin tehnologii similare
cu cele folosite pentru obþinerea
produselor folosite în alimentaþia
umanã .

Istoric 
S-ar putea sã  greºesc, dar

emblematicã  pentru aceastã  in-
dustrie mi se pare evoluþia com-
paniei americane Ralston Puri-
na, binecunoscutã  crescã torilor
de animale din lumea întreagã .

Ralston Purina Company din
SUA, unul dintre primii ºi cei mai
mari producã tori internaþionali,
este o companie înfiinþatã  în
1894, care iniþial producea fura-
je pentru cai ºi catâri. Aceasta
deoarece fondatorii au observat
cã  singurele furaje pentru aces-
te animale erau – în afarã  de fân
– porumbul ºi ovã zul. Dar ovã zul
era foarte scump, iar datoritã
porumbului de calitate foarte
proastã  mii de cai mureau anual
din cauza colicilor. În 1894 Will-
iam H. Danforth împreunã  cu doi
asociaþi au înfiinþat firma, cu un
capital de 12 000 USD, iar “slo-
ganul publicitar” sub care ºi-au
lansat primele produse a fost
”mai ieftin decât ovã zul ºi mai
bun decât porumbul”. 

Primele produse Purina desti-
nate furajã rii cailor conþineau
ovã z, porumb ºi melasã , ameste-
cate manual ºi ambalate în saci.
Dar ca orice firmã  tânã rã  a avut
de înfruntat o serie de probleme:
se extindea utilizarea electricitã þii
ºi se prefigurau primele automo-
bile, o tornadã  le-a distrus com-
plet unitatea de producþie etc.
Dar încet, încet, firma a început
sã  devinã  cunoscutã  la nivel lo-
cal. 
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La sfârºitul secolului XIX au
avut loc o serie de schimbã ri
care au revoluþionat lumea -
Gillette a inventat aparatul de
ras, iar industria alimentarã  a de-
venit una din cele mai importante
ramuri productive din Statele
Unite: în 1897 au apã rut primele
tipuri de supe condensate, con-
serve de carne, iar Kellogs a lan-
sat pe piaþã  cerealele pentru mi-
cul dejun. 

Pe mã surã  ce se restrângea
utilizarea animalelor pentru
tracþiune ºi transport, Purina s-a
orientat în afarã  de furaje ºi spre
producþia de produse alimentare
de uz uman: cereale integrale
pentru micul dejun ºi amestecuri
de fã inuri. În 1902 denumirea
companiei a devenit ceea ce
cunoaºtem astã zi: Ralston Puri-
na. 

Dupã  primul rã zboi mondial,
în urma unei vizite în Anglia, Wil-
liam Danforth a avut ideea de a
produce un furaj care conþinea
mai multe ingrediente, presat
sub forma unor cuburi mici. În
curând toatã  America producea
furaje sub formã  de peleþi. 

În 1926 a fost înfiinþat depar-
tamentul de cercetare al com-
paniei, care fiinþeazã  ºi astã zi
sub numele Purina Pet Care,
primul ºi cel mai vechi centru de
acest fel din lume. În acelaºi an
Purina a început producþia de
hranã  pentru câini de vânã toare
ºi câinii folosiþi la ferme. Vân-
zã rile produselor Purina au atins
în 1930 cifra de 60 mil. USD. 

Dar a venit marea crizã  din
anii ‘30 ºi vânzã rile au scã zut
dramatic. Fermierii nu-ºi mai per-
miteau sã  cumpere furaje comer-
ciale pentru porci ºi vite câtã
vreme nu obþineau nici un profit
de pe urma acestora. Pentru a
supravieþui, compania a hotã rât
extinderea afacerii prin achiziþia
a încã  6 mori pentru mã rirea ca-
pacitã þii de producþie, extinderea
zonelor deservite de companie ºi
a bazelor de distribuþie. În 1933
compania a devenit din nou cele-
brã  prin faptul cã  produsul sã u
nou - hrana uscatã  pentru câini
Dog Chow®  Checkers a ajuns la
Polul Sud.

Dupã  al doilea rã zboi mondi-
al, deºi Purina a lansat noi pro-

duse pentru consum uman (cere-
ale ºi premixuri pentru micul
dejun) activitatea de producþie
s-a axat în special pe hrana pen-
tru animale. Prin utilizarea proce-
sului tehnologic de extrudare, la
mijlocul anilor ‘50 Purina a de-
venit un producã tor important de
hranã  uscatã  expandatã  pentru
animale. Totodatã  a început ex-
tinderea companiei ºi peste gra-
niþele Statelor Unite. În anii care
au urmat compania a suferit nu-
meroase transformã ri, ajungând
practic un holding care înglobea-
zã  mai multe companii ce
opereazã  în domeniul hranei
pentru animale, cerealelor extru-
date pentru micul dejun, panifi-
caþie ºi proteine sintetice. 

Conform raportului anual al
companiei, profiturile nete care
includeau activitã þile perma-
nente ºi cele periodice, pentru
anul 2000 au fost de 530,4 mil.
USD, iar în cercetare s-au inves-
tit peste 30 mil. USD, ceea ce
dovedeºte cã  strategia adoptatã
de companie a fost un succes. 

Aceiaºi poveste se poate
spune ºi despre Iams (Eukanu-
ba), un alt mare producã tor
american de astfel de produse,
Triumph, precum ºi de numeroºi
producã tori europeni, chiar dacã
nu au aceeaºi vechime ca Ral-
ston Purina.

În Marea Britanie pionierul în
acest domeniu a fost un ameri-
can sosit din Ohio care s-a gân-
dit sã  producã  biscuiþi speciali
pentru câini. Primele conserve
pentru câini din amestec de
carne ºi cereale au fost produse
în Marea Britanie în anii ‘30. Stu-
diile ºi cercetã rile efectuate de-a
lungul timpului privind nutriþia
animalelor au permis diversifica-
rea pe scarã  largã  a produselor
de acest gen. În timp, vânzã rile
acestor produse au crescut con-
siderabil datoritã  creºterii popu-
laþiei animalelor de companie ºi
a ponderii acestor produse în ali-
mentaþia animalelor. În anul
2000 vânzã rile companiilor pro-
ducã toare de asfel de produse
au fost de peste 1,5 miliarde lire
sterline.

Materii prime folosite
Materiile prime sunt alese în

aºa fel încât sã  asigure nutrienþii
necesari, calitatea ºi palatabili-
tatea acestor produse. În acest
domeniu se folosesc o serie de
materii prime de origine animalã
ºi vegetalã , subproduse rezultate
din industria alimentarã  ºi
agriculturã . Practic fabricarea
hranei pentru animale este o po-
sibilitate de valorificare a subpro-
duselor rezultate dupã  fabricarea
produselor alimentare de con-
sum uman.

Materiile prime de origine
animalã  includ: laptele praf de-
gresat sau integral, praful de orã ,
carnea de porc, vitã , pui, curcan,
miel, iepure, peºte, subproduse
rezultate la prelucrarea fructelor
de mare. Se folosesc acele pã rþi
ale carcaselor care nu se folo-
sesc în consumul uman, dar care
trebuie sã  îndeplineascã  niºte
condiþii de calitate la fel de
stricte. De asemenea, nu se ad-
mite folosirea cã rnii provenite de
la specii ce nu sunt admise în
consumul uman.

Materiile prime de origine
vegetalã  includ cereale integrale
(orez, porumb, grâu, sorg etc.),
ºrot ºi fã inuri de cereale, tã râþe
de cereale, ºrot ºi fã inuri de legu-
minoase, rã dã cini ºi seminþe co-
mestibile, uleiuri vegetale, sfeclã
de zahã r deshidratatã  (dupã  ex-
tracþia zahã rului) etc.

Pe lângã  aceste materii prime
de bazã  se folosesc ºi o serie de
aditivi, cum ar fi: 
l vitamine: A, E, vitamine din 
grupul B, acid folic, papainã  etc.
l minerale: zinc, fier, calciu, 
cobalt, cupru, mangan, iod etc. 
sub forma a diverse substanþe ce 
pot fi uºor asimilate în tractul di-
gestiv al animalelor
l extracte enzimatice de 
drojdie, bacterii, mucegaiuri etc.

Aceste ingrediente sunt ast-
fel alese astfel încât sã  asigure o
alimentaþie cât mai echilibratã  ºi
corectã  animalului respectiv. Do-
zele folosite din fiecare aditiv în
parte sau amestecuri de aditivi
sunt stabilite cu consursul medi-
cilor nutriþioniºti veterinari, pe
baza studiilor de nutriþie animalã .
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Aºteptã m întrebã rile, sugestiile ºi 
comentariile dvs.:

str. Cristea Mateescu nr.2, bl. 35, 
scara 2, parter, ap. 57, sector 2, 

Bucureºti 722332
Tel: 01-242-2113
Fax: 01-242-1131

E-mail: anamob@anamob.ro
http://www.anamob.ro/

Conturile ANAMOB pentru 
plata cotizatiei sunt:
• cont 153.1/ROL deschis la 
BCR, Agentia Stefan cel Mare, 
Bucuresti 
• cont 2511.000.1065.44.50 
deschis la BRD, Sucursala 
Dorobanti, Bucuresti 

Clasificare
Din punctul de vedere al pro-

duselor comerciale hrana pentru
animale se împarte dupã  mai
multe criterii:
1. destinaþie - pentru câini, 

pisici, pã sã ri etc.
2. dupã  aspect: conserve, bis-

cuiþi, uscatã  etc.

3. grupa de vârstã  la care se 
recomandã  - pentru pui sau 
exemplare adulte, fiecare cu 
categorii de vârstã

4. talie - exemplare mici, medii, 
mari

5. efortul fizic depus de animal 
- normal, activ etc.

6. starea de sã nã tate a anima-
lului (diete speciale)

Indiferent de tipul de produs,
pe eticheta de prezentare sunt
trecute toate informaþiile privind
profilul nutritiv, necesare medicu-
lui veterinar sau crescã torului de
animale în alegerea produsului
cel mai potrivit.

Tehnologii de obþinere

Tehnologiile de obþinere a
hranei pentru animale sunt
asemã nã toare celor folosite pen-
tru prepararea produselor de uz
uman. 

Fabricarea conservelor se
realizeazã  printr-un proces teh-
nologic identic cu cel folosit la fa-
bricarea conservelor de carne.
Singura diferenþã  constã  în
aceea cã  în faza de amestecare
a ingredientelor se adaugã  supli-
mentele vitaminice ºi minerale
caracteristice produsului respec-
tiv. În general dozele sunt astfel
calculate încât sã  fie folosite la o
singurã  masã .

Pentru fabricarea produse-
lor uscate se foloseºte extruda-
rea. La fel ca ºi în cazul produse-
lor conservate, tehnologia este
similarã  celei folosite pentru fa-
bricarea produselor de uz uman.
În linii mari, procesul tehnologic
cuprinde urmã toarele etape:

l aprovizionarea, controlul 
calitã þii ºi depozitarea materiilor 
prime ºi aditivilor conform 
normelor specifice

l dozarea materiilor prime

l amestecarea ingrediente-
lor conform reþetei de fabricaþie, 
operaþie pentru care se foloseºte 
un malaxor

l extrudarea ºi acoperirea 
produselor care are loc într-un 
extruder cu un singur melc sau 
cu melc dublu prevã zut cu 
matriþe speciale care conferã  for-
ma finalã  a produsului. Ameste-
cul de ingrediente, inclusiv car-
nea ºi grã simile este încã lzit ºi 
forþat sã  treacã  prin orificiile 
matriþei. Dupã  extrudarea pro-
priu-zisã  produsul poate fi aco-
perit cu diverse adaosuri care-i 
mã resc palatabilitatea ºi gradul 
de digerare/absorbþie.

l rã cirea ºi uscarea - sunt 
operaþii care se fac obligatoriu, 
deoarece produsul iese din ex-
truder în stare fierbinte ºi pentru 
a fi conservat în condiþii optime 
trebuie sã  fie adus la anumiþi 
parametri de temperaturã  ºi umi-
ditate.

l sortarea - se face în sco-
pul eliminã rii rebuturilor, care se 
reintroduc apoi în procesul teh-
nologic. În aceastã  fazã  se face 
ºi controlul calitã þii produsului 
finit.

l ambalarea se efectueazã  
numai dupã  ce produsul este tre-
cut peste un magnet pentru a 
elimina eventualele corpuri 
strã ine metalice. În general, pen-
tru ambalarea acestor produse 
se folosesc saci de hârtie 
caºeratã , impermeabilã  la umidi-
tate ºi grã simi, care ajutã  la 
menþinerea integritã þii produsu-
lui.

Aºa cum am menþionat mai
sus, fiecare ambalaj trebuie sã
fie inscripþionat cu datele nutriþio-
nale (conþinut de proteine, glu-
cide, lipide, fibre, valoare
energeticã  etc.), modul de admi-
nistrare ºi alte informaþii utile.

Printre companiile care pro-
duc utilaje ºi linii de fabricaþie
pentru hranã  uscatã  amintim:
Sprout-Matador A/S (Danemar-
ca), F.N. Smith Corporation
(USA), Wenger SUA cu filialã  ºi
în Europa (Belgia) etc. Capaci-
tatea utilajelor produse de
Wenger, de exemplu, variazã  de
la 0,1 t/orã  la 22 t/orã . 

Sperã m cã  prin acest material
am reuºit sã  vã  trezim interesul,
cu atât mai mult cu cât în
România, la ora actualã , este
încã  un domeniu neexplorat. 
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