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·  Ordin 56/2009 al pre� edintelui 
ANSVSA, privind completarea 
Normei sanitare veterinare � i pentru 
siguran�a alimentelor privind 
procedura de înregistrare sanitar�  
veterinar�  � i pentru siguran�a 
alimentelor a activit�� ilor de ob�inere 
� i de vânzare direct�  � i/sau cu 
am� nuntul a produselor alimentare 
de origine animal�  sau nonanimal� , 
precum � i a activit�� ilor de produc�ie, 
procesare, depozitare, transport � i 
comercializare a produselor 
alimentare de origine nonanimal� , 
aprobat�  prin Ordinul pre� edintelui 
ANSVSA nr. 111/2008. [MO 611 din 
08/09/2009] 

·  Ordin 57/2009 al pre� edintelui 
ANSVSA privind modificarea 
Ordinului pre� edintelui ANSVSA nr. 
187/2007 pentru aprobarea Normei 
sanitare veterinare privind Codul 
produselor medicinale veterinare 
[MO 611 din 08/09/2009]  

·  Ordin 1445/2009 al ANAF, privind 
modificarea anexei nr. 1 la Ordinul 
pre� edintelui ANAF nr. 363/2009 
pentru aprobarea Listei 
contribuabililor declara�i inactivi [MO 
611 din 08/09/2009] 

·  Ordin 1104/2009 al ministrului 
mediului pentru aprobarea modelului 
autoriza�iei privind activit�� ile de 
utilizare în condi�ii de izolare a 
microorganismelor modificate 
genetic [MO 613 din 10/09/2009] 

·  Ordin 58/2009 al pre� edintelui 
ANSVSA, privind modificarea anexei 
la Ordinul pre� edintelui ANSVSA nr. 
109/2005 privind stabilirea 
formularului-tip al Procesului-verbal 
de constatare � i sanc�ionare a 
contraven�iilor la normele sanitare 
veterinare � i pentru siguran�a 
alimentelor � i a persoanelor 
împuternicite de ANSVSA s�  
foloseasc�  modelul de proces-verbal 
[MO 617 din 14/09/2009]  

·  Ordin 208/872/2009 al ministrului 
transporturilor � i al ministrului de 
interne, pentru modificarea Normelor 
privind autorizarea � i efectuarea 
transporturilor rutiere cu greut�� i 
� i/sau cu dimensiuni de gabarit care 
dep�� esc limitele maxime prev� zute 
în OG nr. 43/1997 privind regimul 
drumurilor, aprobate prin Ordinul 
ministrului transporturilor � i al 
ministrului de interne nr. 
407/991/1999 [MO 618 din 
14/09/2009]  

·  Ordin 59/2009 al pre� edintelui 
ANSVSA, pentru modificarea anexei 
nr. 9 la Norma sanitar�  veterinar�  
privind procedura de autorizare 
sanitar�  veterinar�  a unit�� ilor care 
produc, proceseaz� , depoziteaz� , 
transport�  � i/sau distribuie produse 
de origine animal� , aprobat�  prin 
Ordinul pre� edintelui ANSVSA nr. 
93/2008  [MO 625 din 18/09/2009]  

·  Regulament 16/2009 al BNR, 
pentru modificarea Regulamentului 
BNR nr. 9/2008 privind cunoa� terea 
clientelei în scopul prevenirii sp� l� rii 
banilor � i finan�� rii terorismului   [MO 
626 din 21/09/2009]  

·  Regulament 17/2009 al BNR, 
pentru modificarea � i completarea 
Regulamentului BNR nr. 11/2007 
privind autorizarea institu�iilor de 
credit, persoane juridice române, � i a 
sucursalelor din România ale 
institu�iilor de credit din state ter�e 
[MO 626 din 21/09/2009] 

·  Ordin 77/2009 al pre� edintelui 
ANRDE, privind aprobarea 
contractelor-cadru pentru furnizarea 
reglementat�  a gazelor naturale  
[MO 632 din 24/09/2009] 

·  Ordin 498/2009 al pre� edintelui 
ANPC, privind aprobarea organiz� rii 
ac�iunii de voluntariat în domeniul 
protecîiei consumatorilor [MO 667 
din 06/10/2009]  

·  HG 1068/2009, privind 
organizarea � i func�ionarea 
organiza�iilor interprofesionale 
pentru produsele agroalimentare � i 
pentru aprobarea criteriilor de 
reprezentare, a procedurii de 
acordare � i retragere a recunoa� terii, 
de control � i monitorizare a acestora, 
precum � i delegarea de atribu�ii [MO 
671 din 07/10/2009]  

·  Ordin 622/2009 al ministrului 
MAPDR, pentru modificarea � i 
completarea anexei nr. 1 la Schema 
de ajutor de minimis "Sprijinirea 
activit�� ilor economice în vederea 
diversific� rii economiei rurale � i a 
cre� terii calit�� ii vie�ii în spa�iul rural", 
aprobat�  prin Ordinul ministrului 
agriculturii � i dezvolt� rii rurale nr. 
567/2008 [MO 679 din 09/10/2009]  

·  Ordin 624/2009 al ministrului 
MAPDR, privind modificarea anexei 
A la Ordinul ministrului agriculturii, 
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p� durilor � i dezvolt� rii rurale nr. 
850/2006 pentru aprobarea normelor 
metodologice privind modul de 
acordare a sprijinului financiar pentru 
activit�� ile din sectorul vegetal, 
zootehnic, al îmbun� t�� irilor funciare 
� i al organiz� rii � i sistematiz� rii 
teritoriului, precum � i condi�iile de 
eligibilitate [MO 682 din 12/10/2009] 
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Aparatur �  pentru determinarea 
caracteristicilor reologice ale 
f� inii (I) 

Calitatea grâului din punctul de 
vedere al însu� irilor de procesare 
este factorul determinant în 
momentul achizi�iei grâului pentru 
mor� rit. În mod normal, la recep�ia 
unui lot de grâu se determin�  
urm� torii parametri de calitate fizico-
chimici: umiditate, impurit�� i, mas�  
hectolitric� , con�inut de gluten umed 
� i indice de deformare a glutenului. 
Ultimii doi parametri dau indica�ii 
privind cantitatea � i calitatea 
proteinelor formatoare de gluten din 
bobul de grâu. Se mai poate 
determina indicele de c� dere, 
parametru extrem de important care 
d�  indica�ii privind activitatea 
amilazic� , în special dac�  plou�  în 
perioada de recoltare. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig 1. 
În condi�iile în care calitatea 

grâului variaz�  foarte mult de la un 
lot la altul, în func�ie de soi, 
tehnologia de cultivare folosit�  � i 
condi�iile climatice, simpla 
determinare a con�inutului de gluten 
umed � i a indicelui de deformare nu 
mai este suficient�  pentru a evalua 
calitatea de panifica�ie a unui lot de 
grâu. În acest caz este necesar s�  

se fac�  analize mult mai complexe, 
cum sunt analizele reologice. Înainte 
de 1990 unit�� ile de mor� rit erau 
dotate cu aparatur�  pentru 
determin� ri reologice, respectiv 
farinograf � i extensograf Brabender. 
În ultimii ani, sub influen�a comer�ului 
interna�ional � i a marketingului a luat 
amploare folosirea 
alveoconsistografului, iar farinograful 
� i extensograful au intrat cumva într-
un con de umbr� . 

În esen��  cele dou�  game de 
echipamente determin�  aproximativ 
acela� i lucru, dar parametrii se 
exprim�  diferit � i pân�  la ora actual�  
nu exist�  nici o corelare între 
ace� tia. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig. 2 
Compania Sartorom Impex SRL 

pune la dispozi�ia clien�ilor s� i dou�  
echipamente - Flourgraph E6 � i 
Flourgraph E7, realizate de firma 
Haubelt Laborgeräte GmbH din 
Germania – care se bazeaz�  pe 
acelea� i principii de func�ionare ca 
farinograful � i extensograful, bine 
cunoscute speciali� tilor români din 
mor� rit-panifica�ie. 

Flourgraph E6  - Fig 1 - testeaz�  
calitatea f� inii în func�ie de evolu�ia 
aluatului în condi�ii specifice de 
malaxare, dup�  ce acesta a ajuns la 
o anumit�  consisten�� . Conceput 
pentru testarea complet automat�  a 
f� inii, cu ajutorul lui se poate 
controla, standardiza � i studia 
comportarea aluatului la malaxare. 

Aparatul traseaz�  o diagram�  din 
care se pot citi urm� torii parametri, 
similar celor determina�i cu 
farinograful: 

• capacitatea de hidratare a 
f� inii - reprezint�  cantitatea de ap�  
(în %) ad� ugat�  pentru ca aluatul s�  
aib�  o consisten��  standard de 500 
unit�� i Haubelt (HE); 

• timpul de formare a aluatului 
- este timpul necesar form� rii 
aluatului de consisten��  standard; 

• stabilitatea aluatului - se 
refer�  la timpul în care aluatul î� i 
men�ine consisten�a standard în 
timpul malaxare; 

• înmuierea aluatului - este 
vorba despre diferen�a valoric�  
dintre punctul maxim de consisten��  
� i consisten�a aluatului la 12 minute 
dup�  atingerea consisten�ei maxime 
în timpul malax� rii; 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Indicele de calitate al f� inii 
(FQN) – parametru sintetic de 
exprimare a calit�� ii f� inii, 
reprezentând punctul de pe curb�  în 
care aceasta a sc� zut cu 30 unit�� i 
Haubelt (HE), respectiv timpul în 
care consisten�a aluatului scade cu 
30 de unit�� i dup�  ce a ajuns la 
maxim  

Diagrama  înregistrat�  - Fig. 2 -  
ofer�  informa�ii despre capacitatea 
de hidratarea a f� inii, cel mai 
important parametru în procesul de 
prelucrare a acesteia cât � i despre 
propriet�� ile calitative ale aluatului 
realizat din aceast�  fain� . 

Prin compara�ie, curba ob�inut�  la 
farinograful Brabender are  aspectul 
prezentat în Fig 3: 

 În Fig. 4 sunt prezentate 3 tipuri 
de f� inuri cu caracteristici reologice 
diferite � i pâinea rezultat�  din proba 
de coacere din acestea, respectiv: 



 

·  ����������	�������

·  �������
������
��
�
�
������
��
�������������
��
�
� ���������������� ��

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig. 3 
• f� in�  de slab�  calitate: CH – 

66,3%, dezvoltare – 1,4 min, 
stabilitate – 2,6 min, înmuiere – 126 
HE � i FQN – 30 

• f� in�  de calitate medie: CH – 
58,2%, dezvoltare – 1,7 min, 
stabilitate – 7,1 min, înmuiere – 59 
HE � i FQN – 79 

• f� in�  de calitate foarte bun� : 
CH – 64%, dezvoltare – 5,9 min, 
stabilitate – 13,2 min, înmuiere – 92 
HE � i FQN – 128. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Fig 4 
Principiul de m� surare se 

bazeaz�  pe rezisten�a opus�  de 
aluat în timpul fr� mânt� rii în 
malaxorul aparatului. Ca m� sur�  a 
vâscozit�� ii � i consisten�ei, se 
înregistreaz�  for�a de torsiune 
propor�ional�  cu rezisten�a opus�  de 
aluat. Aparatul este prev� zut cu port  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

de comunica�ie RS 232 � i diagrama 
poate fi înregistrat�  � i p� strat�  pe un 
calculator prev� zut cu soft-ul 
necesar. 

Malaxorul aparatului este 
confec�ionat din o�el inoxidabil, cu 
pere�i dubli prin care circul�  ap�  
termostatat�  pentru a men�ine 
temperatura aluatului la 30oC, 
deoarece temperatura aluatului 
influen�eaz�  rezultatele testului. Este 
acoperit cu un capac pentru a evita 
evaporarea apei în timpul malax� rii.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Malaxorul de m� surare este 
echipat cu un dispozitiv de siguran�� , 
împiedicând astfel ac�ionarea 
accidental�  în timp ce acesta este 
deschis.  

Aparatul mai este prev� zut cu 
biuret�  pentru ad� ugarea apei � i 
baie termostat pentru men�inerea 

apei de r� cire a cuvei malaxorului la 
temperatur�  constant�  de 30oC. 

În num� rul viitor vom continua cu 
prezentarea aparatului Flourgraph 
E7 produs de Haubelt Laborgeräte 
GmbH, similar extensografului 
Brabender � i a morii de laborator 
necesare în situa�ia în care testul se 
realizeaz�  la grâu. 

Pentru informa�ii suplimentare 
contacta�i:  

Sartorom Impex SRL 

� os. Fundeni nr. 13, Sector 2, 
022311, Bucure� ti 

Tel: 021-252-3139 

Fax: 021-252-3075 

e-mail: info@sartorom.ro 

www.sartorom.ro 

(continuare în nr. viitor) 
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Succesul târgului 
IBA - 2009 reflect �  
adaptabilitatea 
industriei de 
panifica �ie 

Organizatorii Târgului Interna�ional 
de Panifica�ie IBA 2009 au salutat 
succesul evenimentului de 
s� pt� mâna trecut�  din Düsseldorf, 
Germania, ca pe un “vot clar de 
încredere” în industria de panifica�ie 
� i adaptabilitatea acesteia la 
condi�iile generate de criza global� . 

Dieter Dohr, managerul companiei 
organizatoare a evenimentului, GHM 
Gesellschaft für Handwerksmessen 
GmbH, a prezentat câteva date de 
bilan� privind edi�ia 2009 a acestui 
târg. Desf�� urat�  în perioada 3-9 
octombrie 2009, aceast�  edi�ie 
aniversar�  a IBA, a 60-a din istoria 
târgului, a adunat laolalt�  1.059 de 
companii din 55 de �� ri, pe o 
suprafa��  expozi�ional�  de mai bine 
de 120.000 m2 � i a atras circa 80.000 
de vizitatori din 150 de �� ri. La 
aceste date statistice se adaug�  � i 
atmosfera optimist�  afi� at�  pe toat�  
durata de desf�� urare a expozi�iei, 
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ceea ce a creat impresia general�  c�  
industria de panifica�ie a r� mas 
relativ neatins�  de recesiunea 
mondial� , a ar� tat acesta într-un 
interviu pentru 
www.foodproductiondaily.com.  

Noi pie �e � i preocup � ri de 
protec �ie a mediului 

“Târgul de s� pt� mâna trecut�  a fost, 
f� r�  îndoial� , puternic � i cred c�  asta 
arat�  o industrie de panifica�ie foarte 
s� n� toas� . Am observat pe 
parcursul târgului o pia��  în cre� tere 
în rândul expozan�ilor � i clien�i care 
au reînceput s�  cumpere, ceea ce 
permite cre� terea � i dezvoltarea 
afacerilor.” 

Dieter Dohr a fost de acord c�  
domeniul panifica�iei a sc� pat în 
mare parte de recesiune � i c�  
pâinea � i brutarii sunt “pe un trend 
ascendent”, câ� tigând teren pe noi 
pie�e, în special în Asia. 

Preocup� rile principale ale târgului 
au fost protejarea mediului 
înconjur� tor � i economisirea 
energiei. Nout�� ile majore ale 
târgului au fost cuptoarele eficiente, 
cu consum redus de energie, 
tehnologia îmbun� t�� it�  de 
refrigerare � i materiile prime 
îmbun� t�� ite. 

 

Motor de cre � tere 

Pre� edintele Confereda�iei Brutarilor 
din Germania, Peter Becker, a 
previzionat c�  IBA poate fi un motor 
al dezvolt� rii � i încrederii în aceast�  
industrie. 

Acesta a ar� tat c�  “previziunile 
ini�iale, înainte de începerea târgului, 
erau cam pesimiste, dar num� rul � i 
calitatea vizitatorilor ne-au dep�� it 
toate a� tept� rile”. 

“Acest târg a ridicat � tacheta în ceea 
ce prive� te standardele. Peste tot în 
cadrul evenimentului s-a sim�it în 
mod cert încrederea � i dorin�a de a 
investi. IBA 2009 a ar� tat 

dinamismul f� r�  limite care exist�  în 
acest domeniu. Este cea mai 
important�  for��  motrice pentru 
urm� torii trei ani � i cea care va 
determina evolu�ia ascendent�  a 
pie�ei.” 

IBA este evenimentul mondial cel 
mai important al brutarilor din toat�  
lumea, gazd�  a vizitatorilor de pe 
toate continentele. Circa 55% din 
num� rul total de vizitatori au fost din 
afara Germaniei.  

ANAMOB a fost prezent la IBA 2009 
cu un grup de 16 persoane.  

Indiferent de m� rimea afacerii pe 
care o reprezenta, fiecare vizitator a 
putut g� si la IBA informa�ii relevante 
pentru domeniile panifica�iei, patise-
riei � i cofet� riei de la noi concepte 
privind tehnologiile pân�  la cele pri-
vind amenajarea spa�iilor de vân-
zare. Domeniul produselor � i 
serviciilor prezentate la IBA a 
acoperit toat�  gama pentru 
panifica�ie, bombonerie, catering � i 
cafenele. Cu aceast�  ocazie 
vizitatorii au putut observa care sunt 
tendin�ele pie�ei în domeniu � i 
experimenta “la cald” competi�ia 
între ideile care vor modela mâine 
pia�a panifica�iei. Pe durata a � apte 
zile, to�i vizitatorii au putut vedea � i 
“gusta” acest concurs � i au avut 
posibilitatea s�  preia o multitudine 
de idei noi de diversificare. 
Fascina�ia târgului a constituit-o 
pentru mul�i vizitatori prezen�a 
echipamentelor pentru produc�ie 
industrial� , complet asamblate � i 
func�ionale, care � i-au demonstrat zi 
de zi capabilit�� ile. Dieter Dohr a 
�inut s�  sublinieze c�  “nu g� se� ti 
nic� ieri în lume acest tip de 
prezentare”. 

IBA, târgul interna�ional dedicat 
industriei de panifica�ie � i produse 
dulci, are loc odat�  la trei ani. 
Spectrul larg de produse � i servicii 
acoperite de acest eveniment de 
prim rang este împ� r�it în trei 
sec�iuni principale: materii prime, 
tehnologie de produc�ie � i vânz� ri. În 
aceste sec�iuni sunt prezentate o 
mare diversitate de produse, de la 
ingrediente, materii prime auxiliare 
pentru panifica�ie, produse 
semifabricate, la echipamente de 
mic�  � i mare capacitate, cum ar fi 
cuptoare � i linii tehnologice pentru 
panifica�ie, cafenele � i patiserii, într-

un cuvânt toate produsele � i 
tehnologiile relevante pentru 
activitatea zilnic�  în brut� rii. 

Urm� toarea edi�ie a târgului va avea 

loc în perioada 28 septembrie – 3 
octombrie 2012, la Noul Centru 
Expozi � ional din München . 

 

*** 
În perioada 14-18 noiembrie 2009 
Complexul expozi�ional Romexpo va 
fi gazda celei de a XIV-a edi�ii a 
expozi�iei interna�ionale INDAGRA 
FARM 2009 - expozi�ie de 
echipamente � i produse din 
domeniul agriculturii � i zootehniei. 
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 (continuare din nr. 212) 

Pia�a agricol �  mondial �  
2009/2010 

În timp ce, dup�  toate 
probabilit�� ile, produc�ia de grâu va fi 
mai mic� , a� a cum s-a prezentat în 
num� rul trecut, se pare c�  în anul 
agricol 2009/10, produc�ia mondial�  
de porumb va dep�� i nivelul atins 
anul trecut. USDA previzioneaz�  o 
produc�ie care va atinge nivelul 
record de 796 mil.t., ceea ce 
reprezint�  o cre� tere de 6 pân�  la 7 
mil.t., comparativ cu anul trecut, � i 
asta ca rezultat al cre� terii 
suprafe�elor cultivate cu porumb, dar 
� i a cre� terii produc�iei la ha. 
Suprafa�a cultivat�  cu porumb va 
cre� te în acest an cu 1 milion de ha 
ajungând astfel la o cifr�  de peste 
157 mil.t., iar produc�ia la ha va avea 
o medie de 5,1 t/ha (fa��  de 5 
mil.t./ha anul trecut). 

Aceast�  produc�ie se va 
confrunta din nou cu o cre� tere a 
gradului de utilizare, care cel mai 
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probabil, va ajunge pentru prima 
dat�  la 800 mil.t., cu circa 23 mil.t. 
(2,9%) mai mult fa��  de consumul de 
anul trecut. Pentru compara�ie, în 
urm�  cu 10 ani (1999/2000) 
consumul mondial de porumb a fost 
de 605 mil. t. � i de 688 mil.t. în 
2004/05. Aceasta reprezint�  o 
cre� tere anual�  de 3% a gradului de 
utilizare de-a lungul a zece ani. Ca 
urmare a cre� terii consumului, 
stocurile la finele anului 2009/10 vor 
cunoa� te o u� oar�  sc� dere de la 
144 mil.t. la 141 mil.t.. Raportul 
stocuri/grad de utilizare va sc� dea în 
mod corespunz� tor de la 18,6% la 
17,8%, dar se va men�ine înc�  la un 
nivel bun comparativ cu 15% 
înregistrat la sfâr� itul anului 2006/07. 

Factorul determinant, în ceea ce 
prive� te situa�ia mondial�  pe pia�a 
porumbului este dat, ca � i în trecut, 
de produc�ia de porumb a SUA. 
USDA estimeaz�  pentru SUA o 
recolt�  de 324,1 mil.t. comparativ cu 
cele 307,4 mil.t. ob�inute anul trecut. 
Aceast�  cre� tere se datoreaz�  
extinderii cu 0,55 mil.ha a suprafe�ei 
cultivate cu porumb care a ajuns 
astfel la un total de 32,4 mil.ha � i 
cre� terii produc�iei la ha care va fi de 
10 t/ha (9,7 t/ha anul trecut). Pân�  în 
luna august condi�iile meteo au fost 
favorabile astfel încât unii anali� ti 
estimeaz�  produc�ii chiar mai mari 
de 10 t/ha. Pe de alt�  parte, ace� ti 
anali� ti consider�  c�  USDA a 
supraestimat suprafa�a cultivat�  � i 
c�  va corecta, în mod 
corespunz� tor, aceast�  previzionare 
pe parcursul anului agricol. � inând 
cont de cele de mai sus, se poate 
considera c�  o produc�ie la ha mai 
mare va compensa suprafa�a real� , 
mai mic�  decât cea estimat� , � i în 
acest fel recolta va atinge nivelul 
estimat.  

Recolta din acest an, combinat�  
cu stocurile existente la începutul 
anului � i cu importurile va face 
disponibil�  pentru consumul intern � i 
pentru export cantitatea de 368 mil.t. 
(comparativ cu cele 349 mil.t. din 
anult precedent). Produc�ia din acest 
an va compensa consumul intern 
estimat la 273,7 mil.t. (cu 6% mai 
mare fa��  de anul trecut). Aceast�  
cre� tere a gradului de utilizare este 
datorat�  cre� terii rapide a cererii de 
porumb pentru fabricarea etanolului. 
Se estimeaz�  c�  pentru acest scop 

vor fi utilizate 106,7 mil.t.. Aceasta 
va reprezenta o cre� tere cu 14 mil.t. 
fa��  de consumul de porumb pentru 
etanol înregistrat anul trecut. 
Motivele estim� rii unei cantit�� i mai 
mari de porumb utilizat se reg� sesc 
într-o preconizare a relans� rii 
economiei mondiale care va duce la 
cre� terea pre�ului petrolului, fapt 
care va face ca etanolul s�  fie mult 
mai competitiv pe pia�� . În plus, din 
ianuarie 2010 va cre� te procentul de 
etanol ad� ugat în benzin� . În ceea 
ce prive� te utilizarea porumbului în 
scopuri furajere, se estimeaz�  
pentru acest sector un consum de 
134,6 mil.t., o cantitate aproape 
neschimbat�  fa��  de anul precedent. 
Exporturile ar putea s�  creasc�  
datorit�  competi�iei slabe din partea 
celorlalte �� ri exportatoare de la 47 
mil.t. în 2008/09 la 53,3 mil.t. în 
2009/2010. 

În ciuda estim� rii unor recolte 
bune, USDA vede un u� or declin al 
stocurilor. Conform ultimilor estim� ri 
USDA, stocurile vor sc� dea pân�  la 
41,2 mil.t., cu 2,5 mil. t. mai pu�in 
fa��  de anul  trecut. Evident c�  acest 
lucru se poate schimba dac�  recolta 
va fi mai bun�  fa��  de cea estimat�  
ini�ial. Observatorii din pia�a 
particular�  estimeaz�  c�  recolta va 
atinge 330 mil.t..  

În Argentina, ca � i în cazul 
grâului, suprafe�ele cultivate cu 
porumb vor fi mai mici. USDA 
preconizeaz�  o reducere a 
suprafe�elor cultivate cu porumb 
care vor fi de 2 mil.ha, fa��  de cele 
2,25 mil.ha utilizate pentru cultura 
porumbului în 2008/09. Pe de alt�  
parte seceta din anul agricol 
precedent a afectat atât recolta de 
grâu cât � i pe cea de porumb. Dac�  
condi�iile meteo vor r� mâne 
favorabile, produc�ia de porumb din 
Argentina va cre� te în 2009/10 pân�  
la 15 mil.t. fa��  de cele 13 mil.t. 
recoltate în anul precedent. Ca 
rezultat al unei u� oare diminu� ri a 
stocurilor, exporturile de porumb vor 
r� mâne la nivelul de anul trecut de 8 
mil.t.. Astfel, Brazilia va r� mâne pe 
locul doi în rândul celor mai mari �� ri 
exportatoare de porumb dup�  SUA. 
Exporturile de porumb ale Braziliei 
sunt estimate în prezent la 9,5 mil.t., 
cu 1 mil.t mai mult fa��  de anul 
trecut. Aceast�  cre� tere vine ca 
urmare a major� rii produc�iei de 

porumb a Braziliei cu 4 mil.t. fa��  de 
anul trecut, produc�ie care va ajunge 
astfel la valoarea de 54 mil.t..  

În prezent, se a� teapt�  o recolt�  
foarte buna în China. Produc�ia de 
porumb a Chinei este estimat�  la 
162 mil.t., ceea ce reprezint�  doar o 
u� oar�  sc� dere fa��  de produc�ia de 
166 mil.t. realizat�  anul trecut. 
Datorit�  acestei situa�ii, când China 
dispune de o rezerv�  bun� , este 
foarte probabil ca aceast�  �ar�  s�  
devin�  din nou un important 
exportator de porumb. USDA 
estimeaz�  exporturile de porumb ale 
Chinei la circa 500.000 t. 
Observatorii din pia��  apreciaz�  îns�  
c�  exporturile vor fi mult mai mari 
fa��  de cifra avansat�  de USDA.  

Comer�ul mondial cu porumb este 
estimat la o cantitate de 85 mil.t., cu 
4 mil.t. mai mult fa��  de anul 
precedent. A� a cum deja s-a 
men�ionat, beneficiarul principal al 
cererii mari de porumb va fi SUA. 
Este posibil ca exporturile de 
porumb ale SUA s�  creasc�  cu 6 
mil.t., ajungând astfel la 53 mil.t., 
ceea ce va reprezenta 63% din 
cantitatea total�  tranzac�ionat�  pe 
plan mondial. Cea mai mare cerere 
de porumb provine din Mexic care va 
trebui s� -� i creasc�  importurile de la 
7,4 mil.t. la 9 mil.t. din cauza 
produc�iei interne slabe. Totu� i, 
aceast�  cre� terii a cererii nu va fi 
suficient�  pentru a se recupera 
pre�ul mondial al pie�ei de porumb, 
cu atât mai mult cu cât 
productivitatea la ha � i produc�ia 
global�  a SUA vor fi chiar mai mari 
fa��  de estim� rile curente, a� a cum 
s-a men�ionat anterior. 

��������� �

Raionul de pâine, felia cea 
mai important �  a unui 
magazin 

Raionul de panifica�ie se num� r�  
printre cele mai importante în 
constitu�ia unui magazin, întrucât 
ajut�  la cre� terea traficului de clien�i, 
cu o promovare minim� . 

Comercian�ii îi acord�  aten�ia 
cuvenit� , acest raion înregistrând 
vânzari ridicate de aproximativ 30- 
40% din total, bineîn�eles dac�  este 
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plasat în zona potrivit�  � i semnalizat 
corespunzator. 

Pâinea, � i implicit raionul de 
panifica�ie, reprezint�  un punct de 
atrac�ie, având un ritm de dezvoltare 
din ce în ce mai alert. "Amplasarea 
acestui raion este recomandat s�  se 
fac�  în func�ie de traseul clien�ilor 
prin magazin � i de comportamentul 
lor de cump� rare", recomand�  
Cristina Aftene, Consultant Senior 
Dal Consulting. Cu toate acestea, de 
multe ori, spa�iul dicteaz�  alegerea 
zonei de plasare în magazin. 

� inând cont de tipul de 
cump� r� tori din ora� , comercian�ii 
caut�  locul ideal pentru raionul de 
pâine.  

În anumitele re�ele comerciale, 
rafturile cu produse de panifica�ie 
sunt amenajate în a doua jum� tate a 
magazinului, astfel încât s�  faciliteze 
parcurgerea lui în totalitate, mergând 
pe principiul c�  un punct de interes 
pentru client, trebuie s�  fie amplasat 
fie în fluxul de ie� ire al clientului, fie 
în zone în care este necesar�  
cre� terea atractivit�� ii, determinând 
clientul s�  viziteze � i aceste locuri. 
„În general, produsele proaspete, 
printre care � i pâinea, sunt alese de 
c� tre clien�i la sfâr� itul turului în 
magazin. Aceste produse sunt l� sate 
la finalul cump� r� turilor, dup�  ce 
produsele grele de tipul b� uturi, 
detergen�i au fost a� ezate la baza 
co� ului”. 

Al�ii au a� ezat raionul de pâine la 
intrarea în magazin pentru ca to�i 
clien�ii, inclusiv copiii trimi� i de p� rin�i 
s�  cumpere o franzel� , s�  aib�  
acces mai u� or.  

De asemenea, în timpul 
func�ionarii unui magazin, 
comerciantul poate face modific� ri 
pentru a ajunge la o localizare cât 
mai eficient�  a raionului � i o 
adaptare a portofoliului de produse. 

M� rimea raionului de pâine se 
stabile� te în func�ie de vânz� rile 
realizate în perioada anterioar� , dar 
� i de sortimenta�ia de panifica�ie pe 
care o comercializeaz�  concuren�a, 
de clien�ii viza�i de magazinele 
concurente. 

Pentru a determina dac�  raionul 
este rentabil fa��  de spa�iul pe care îl 
ocup� , se poate determina marja 
brut�  produs�  de acesta pe metru 

p� trat, ca diferen�a între vânz� rile pe 
metru p� trat înregistrate în raion � i 
costul m� rfurilor vândute pe metru 
p� trat. Aceste informa�ii ajut�  
comerciantul s�  vad�  dac�  raionul 
func�ioneaz�  bine sau nu, caz în 
care poate lua decizii de m� rire sau 
mic� orare a suprafe�ei alocate. 

Semnalizarea corespunz� toare a 
raionului de pâine îl poate scoate în 
eviden�� , îl personalizeaz�  � i îl face 
vizibil din toate unghiurile. 

Prin observarea permanent�  a 
circuitului clientului în magazin, 
comerciantul semnalizeaz�  raionul 
asfel încât sa-l dirijeze spre 
produsele c� utate. În cazul în care 
raionul de panifica�ie de�ine un 
cuptor propriu de produc�ie, atunci 
mirosul degajat reprezint�  cea mai 
bun�  semnalistic�  în cadrul 
magazinului, apreciaz�  consultantul 
Dal Consulting. 

Panifica�ia nu necesit�  o 
promovare special� , având în 
vedere c�  face parte din consumul 
zilnic al clientului. Totu� i, cu ocazia 
s� rb� torilor, cum ar fi de Pa� te sau 
de Cr� ciun, când cresc vânz� rile de 
cozonaci de exemplu, produsele pot 
fi promovate în revista cu promo�ii a 
magazinului, prin flyere, semnalistic�  
corespunzatoare a raionului, anun� 
prin sta�ia radio din magazin. 

O sortimenta�ie de produse bine 
alc� tuit�  atrage clien�ii ocazionali � i îi 
fidelizeaz�  pe cei deja existen�i. 
Gama de produse se stabile� te 
pornind de la analiza vânz� rilor 
înregistrate în perioada anterioar�  
de fiecare tip în parte, de la pre�ul 
practicat, de la topul celor mai bine 
vândute produse. "Se va �ine de 
asemenea cont de comportamentul 
de consum � i de obiceiurile de 
cump� rare ale clien�ilor �int�  viza�i. 
Din studiile efectuate se observ�  c�  
persoanele în vârst�  prefer�  pâinea 
alb� , în timp ce tinerii prefer�  
specialit�� ile. 

De asemenea, unii clien�i aleg 
anumite tipuri de pâine pentru c�  au 
probleme de greutate sau sufer�  de 
diverse afec�iuni. Toate aceste 
analize sunt foarte utile 
comerciantului în stabilirea 
sortimenta�iei în cadrul raionului de 
panifica�ie", mai spune specialistul 
Dal Consulting. În general, 
construirea portofoliului de pâine 

porne� te de la franzela alb� , cel mai 
vândut produs, dup�  care se adaug�  
specialit�� ile � i produsele adi�ionale. 

Dac� , de-a lungul timpului sunt 
fideliza�i clien�i pentru anumite 
produse ca de exemplu: pâinea 
secar� , pâinea dietetic� , pâinea 
hipocloric�  etc. trebuie avut în 
vedere ca aceste produse s�  nu 
lipseasc�  niciodat� . 

Sunt speciali� ti care recomand�  
ca din acest raion s�  nu lipseasc�  
nici crutoanele, pesmetul, pr� jiturile 
astfel încât clientul s�  fie tentat s�  
achizi�ioneze � i acest tip de produse. 
"Mercantizarea � i sortimenta�ia 
trebuie s�  duc�  la cump� r� turile de 
impuls", spune Mihaela Doroftei -  
administratorul magazinelor Nordic. 

"Dac�  în apropierea magazinului 
se afl�  o gr� dini�� , atunci nu trebuie 
s�  lipseasc�  covrigii, colacii, 
produsele de patiserie la gramaje 
mai mici. În magazinele care au în 
apropiere institu�ii, birouri, la raionul 
de panifica�ie trebuie s�  se 
g� seasc�  � i placint� , 
recomandându-se ca acesta s�  fie 
plasat în apropierea raionului de 
lactate. Mercantizarea se face pe 
vertical� , pâinea se aseaz�  pe 
rafturile superioarei, în stânga se 
plaseaz�  cozonacii, tot pe vertical�  
se a� eaz�  � i crutoanele, pesme�ii 
etc. Produsele cu pre�uri mai mari 
trebuie a� ezate în partea superioar� , 
iar cele mai ieftine în pe rafturile de 
jos”, spune Doroftei. 

�������� �

Al � aselea deficit comercial 
ca m� rime din UE 

România s-a clasat în primele 
� ase luni din 2009 pe locul � ase 
între statele Uniunii Europene (UE) 
cu un nivel ridicat al deficitului 
comercial, de 4,4 miliarde euro, 
potrivit datelor publicate de biroul 
european de statistic� , Eurostat. 

Deficitul comercial al României s-
a redus de peste 2,5 ori în ianuarie-
iunie fa��  de perioada similar�  din 
2008, în condi�iile în care importurile 
s-au diminuat cu 36%, într-un ritm 
mai alert decât exporturile, care au 
sc� zut cu o cincime fa��  de nivelul 
din prima jum� tate a anului trecut. 



 

·  ����������	�#�����

·  �������
������
��
�
�
������
��
�������������
��
�
� ���������������� ��

Din ianuarie pân�  în iunie, 
România a exportat bunuri de 13,6 
miliarde euro, cu 3,4 miliarde euro 
mai pu�in decât în aceea� i perioad�  
a anului trecut. Importurile s-au cifrat 
la 17,9 miliarde euro, în sc� dere cu 
10,3 miliarde euro fa��  de acela� i 
interval. 

Cele mai mari deficite comerciale 
au fost înregistrate în primul 
semestru în Marea Britanie (46,4 
miliarde euro), Fran�a (28,8 miliarde 
euro), Spania (23,9 miliarde euro), 
Grecia (14,5 miliarde euro) � i 
Portugalia (8,4 miliarde euro).   

Pe de alt�  parte, Germania, 
Irlanda � i Olanda au avut cele mai 
mari excedente din primele � ase luni 
din 2009, de 59,4 miliarde euro, 19,4 
miliarde euro, respectiv 17,5 miliarde 
euro. 

Eurostat a estimat c�  exporturile 
României c� tre statele din afara 
blocului comunitar au crescut, în 
iulie, cu 3% fa��  de cele din iunie, iar 
importurile au avansat cu 9,4%, 
deficitul comercial de pe acest 
segment stagnând îns�  la 0,2 
miliarde euro. 

Astfel, România a exportat de 
circa 600 milioane euro � i a importat 
m� rfuri de aproximativ 900 milioane 
euro în iulie. 

Exporturile UE c� tre alte state din 
afara comunit�� ii au sporit în iulie cu 
3,3% fa��  de iunie, la 92,3 miliarde 
euro, în timp ce importurile s-au 
redus cu 0,6%, la 96,3 miliarde euro, 
astfel c�  deficitul comercial s-a 
temperat la 4 miliarde euro, de la 7,6 
miliarde euro, în luna anterioar� , 
potrivit datelor revizuite ale Eurostat. 

Pentru România, Eurostat preia 
datele de la Institutul Na�ional de 
Statistic�  (INS), care calculeaz�  
importurile în pre�uri CIF, ce includ 
costurile legate de transport din �ara 
de origine, � i exporturile în pre�uri 
FOB, f� r�  astfel de costuri.  

(Sursa: Wall-Street) 

Întreprinderile Individuale - 
o "combina �ie" între SRL � i 
PFA, pentru care se pl � tesc 

mai pu �ine impozite 
- Întreprinderile Individuale (II), un 

hibrid între SRL � i PFA, introduse ca 
noutate în legisla�ia comercial�  

româneasc� , prin Ordonan�a 
44/2008, au suscitat cel mai mare 
interes pentru micii întreprinz� tori 
ie� eni. 

- În primele opt luni ale anului în 
curs, num� rul acestora a crescut de 
cinci ori, fa��  de anul precedent  

- Aceasta se explic�  prin 
avantajele pe care le ofer� : nu se 
pl� te� te impozitul forfetar, se 
administreaz�  prin contabilitate 
simpl� , iar spre deosebire de PFA, 
poate avea mai multe domenii de 
activitate, poate angaja salaria�i, iar 
de�in� torul II poate figura, la rândul 
s� u, ca angajat al unei persoane 
juridice. În acela� i timp, 
întreprinderea este înregistrat�  fiscal 
� i poate emite facturi.  

Din cauza dificult�� ilor economice 
f� r�  precedent, num� rul firmelor 
ie� ene care � i-au suspendat 
activitatea, în primele opt luni ale 
anului în curs, a crescut de aproape 
30 de ori, comparativ cu perioada 
similar�  a anului trecut.  

Din datele Oficiului Na�ional al 
Registrului Comer�ului (ONRC) 
reiese faptul c�  circa 3.782 de ie� eni 
au preferat s�  suspende activitatea 
firmei, cel pu�in pân�  când vor z� ri o 
lumini��  la cap� tul tunelului crizei.  

La ace� tia se adaug�  411 
societ�� i dizolvate voluntar, cu 
1.108% mai mult ca anul trecut, � i 
928 de radieri voluntare, cu 26% mai 
mult decât în aceea� i perioad�  din 
2008.  

Astfel, în prezent, în jude�ul Ia� i 
au mai r� mas 36.594 comercian�i 
activi, din care 23.220 persoane 
juridice � i 13.374 persoane fizice.  

Totodat� , num� rul înmatricul� rilor 
de noi SRL-uri a sc� zut cu peste 
56%, în perioada ianuarie-august 
2009, comparativ cu perioada 
similar�  a anului trecut, de la 2.613 
înmatricul� ri, la 1.467 înmatricul� ri.  

�  De cinci ori mai multe 
Întreprinderi Individuale 

  În ultimele luni s-a observat o 
migrare masiv�  a întreprinz� torilor 
priva�i c� tre una dintre cele trei 
forme de organizare ca persoane 
fizice, prev� zute de OUG nr. 
44/2008, mult mai avantajoase din 
punct de vedere fiscal, deoarece pot 
func�iona cu o contabilitate în partid�  

simpl� , nu pl� tesc impozit forfetar � i 
li se aplic�  doar o cot�  de 16% la 
venitul impozabil. În acela� i timp, 
întreprinderea este înregistrat�  fiscal 
� i poate emite facturi.  

În plus, anul acesta, mul�i 
angajatori � i-au „încurajat” salaria�ii 
s�  se înregistreze ca Persoane 
Fizice Autorizate (PFA) sau 
Întreprinderi Individuale (II) pentru a 
sc� pa de plata impozitelor aferente 
salariilor, de raport� rile fiscale de la 
sfâr� it de an � i chiar de obliga�iile 
privind protec�ia � i securitatea 
muncii.  

Astfel, de la începutul anului, în 
jude�ul Ia� i, s-au înfiin�at 471 
Intreprinderi Individuale, de cinci ori 
mai multe decât anul trecut, 1.694 
PFA, adic�  aproape dublu decât în 
2008 � i un num� r de 218 
Întreprinderi Familiale, în compara�ie 
cu cele 171 înregistrate în primele 
opt luni ale anului precedent.  

�  Vechile PF � i AF mai au 7 luni 
s�  se reînregistreze la ORC 

Conform OUG nr. 44/2008, 
formele de desf�� urare a activit�� ilor 
economice în mod independent � i-au 
schimbat denumirea din Persoane 
Fizice (PF), respectiv Asocia�ii 
Familiale (AF) în:  

- Persoan�  Fizic�  Autorizat�  (PFA)  
- Întreprindere Individual�  (II)  
- Întreprindere Familial�  (IF)  

Cele 3 categorii de întreprinz� tori 
pot avea orice obiect de activitate 
cuprins în codul CAEN, mai pu�in 
cele interzise prin legi speciale.  

Termenul pân�  la care 
persoanele fizice � i asocia�iile 
familiale, autorizate pân�  la intrarea 
în vigoare a OUG 44/2008, trebuie 
s�  decid�  dac�  vor lucra ca II, PFA 
sau IF, sub sanc�iunea radierii, a fost 
extins cu un an, pân�  la 25 aprilie 
2010, din cauza num� rului mic de 
entit�� i care s-au conformat acestei 
obliga�ii.  

Un avantaj în compara�ie cu SRL-
urile este dat de costurile mai reduse 
de înfiin�are, pentru cele trei forme 
de organizare prev� zute de OG 
44/2008, care se cifreaz�  la 
aproximativ 300 RON.  

Niciuna dintre aceste forme nu 
dobânde� te personalitate juridic� , iar 
r� spunderea este personal� .  



 

·  ����������	�������

·  �������
������
��
�
�
������
��
�������������
��
�
� ���������������� ��

�  Întreprinz � torii individuali se 
înscriu la ORC 

Odat�  cu adoptarea acestei 
ordonan�e de urgen�� , procedura de 
înregistrare a întreprinz� torilor 
individuali a fost preluat�  în 
întregime de c� tre Registrul 
Comer�ului, cei interesa�i nemaifiind 
obliga�i s�  se înscrie la ghi� eele 
prim� riilor.  

Ace� tia pot solicita înregistrarea 
� i on-line, în trei zile de la depunerea 
tuturor actelor necesare, putând 
ob�ine, cel pu�in teoretic, mult-doritul 
„Certificat de înregistrare”.  

„Acesta con�ine codul unic de 
înregistrare � i constituie documentul 
care atest�  înregistrarea în registrul 
comer�ului, autorizarea func�ion� rii, 
precum � i luarea în eviden��  de 
c� tre autoritatea fiscal�  
competent� ”, ne-a declarat Maria 
�� ran, purt� tor de cuvânt al Direc�iei 
Generale a Finan�elor Publice 
Jude�ene (DGFPJ) Ia� i.  

�  PF-urile beneficiaz �  de 
protec �ie social �  

O modificare important�  cu privire 
la protec�ia social�  se refer�  la faptul 
c�  persoana fizic�  autorizat�  (PFA), 
întreprinz� torul persoan�  fizic�  titular 
al unei întreprinderi individuale (II) � i 
membrii unei întreprinderi familiale 
(IF) sunt asigura�i în sistemul public 
de pensii � i alte drepturi de asigur� ri 
sociale � i au dreptul de a fi asigura�i 
în sistemul asigur� rilor sociale de 
s� n� tate � i al asigur� rilor pentru 
� omaj.  

�  Deosebirile dintre II, PFA � i IF 

Toate cele trei forme de 
organizare au acelea� i principii de 
func�ionare, îns�  Întreprinderea 
Individual�  beneficiaz�  de o serie de 
avantaje spre deosebire de 
Persoana Fizic�  Autorizat�  � i 
Întreprinderea Familial� .  

„Unul dintre avantajele unei II în 
compara�ie cu PFA sau IF este c� , 
în eventualitatea extinderii � i 
dezvolt� rii afacerii, se poate angaja 
personal. De asemenea, poate avea 
rela�ii comerciale cu alte II, PFA � i 
IF, precum � i cu orice persoan�  
juridic� .  

O alt�  diferen��  major�  este 
aceea c�  II poate avea mai multe 
domenii de activitate pe când PFA � i 

IF doar activitatea pentru care s-au 
autorizat”, a explicat �� ran.  

De asemenea, II � i membrii IF pot 
cumula � i calitatea de salariat al unei 
ter�e persoane cu care colaboreaz�  
pentru efectuarea unei activit�� i 
economice.  

Îns� , spre deosebire de II, în 
Întreprinderea Familial�  nu pot 
exista angaja�i, aceasta fiind 
constituit�  din doi sau mai mul�i 
membri ai unei familii, pân�  la gradul 
IV de rudenie.  

�  Obliga �ii declarative 

În termen de 15 zile de la 
ob�inerea certificatului de 
înregistrare, persoanele fizice 
trebuie s�  se prezinte la Fisc, pentru 
declararea op�iunii privind modul de 
impozitare (în sistem real sau la 
norm�  de venit) � i pentru depunerea 
Declara�iei 220, referitoare la 
veniturile � i cheltuielile estimate a se 
realiza în anul respectiv.  

În cursul unui an, contribuabilii 
pl� tesc 4 tran� e trimestriale de 
impozit anticipat stabilit de organul 
fiscal, urmând ca pân�  pe data de 
15 mai a anului urm� tor s�  depun�  
Declara�ia 200 cu veniturile � i 
cheltuielile efectiv realizate.  

„Excep�ie fac cei care sunt impu� i 
la norm�  de venit � i nu au început 
activitatea în luna decembrie a 
anului anterior”, a specificat 
reprezentantul DGFPJ Ia� i.  

�  Cum se � ine contabilitatea în 
partid �  simpl � ? 

Persoanele care au optat pentru 
determinarea venitului net în sistem 
real vor organiza contabilitatea în 
partid�  simpl�  conform Ordinului 
ministrului Finan�elor Publice nr. 
1.040/2004.  

„PFA, II � i IF pot �ine 
contabilitatea în partid�  simpl� , 
achizi�ionând în acest sens, de la 
orice libr� rie, un Registru jurnal de 
încas� ri � i pl�� i. Aici, se înscriu, în 
ordine cronologic� , toate veniturile � i 
cheltuielile, dintr-un an. La sfâr� itul 
anului, î� i încheie exerci�iul financiar 
prin stabilirea venitului brut total 
(încas� ri) � i a cheltuielilor aferente 
veniturilor realizate (pl�� i).  

La venitul impozabil rezultat se 
aplic�  o cot�  de impozitare unic�  de 

16%, ob�inându-se astfel suma 
impozitului de plat�  datorat statului”.  

Un astfel de întreprinz� tor privat 
mai trebuie s�  de�in�  un Registru 
inventar, cu toate mijloacele fixe 
numite � i active mobilizate, precum 
autoturism, computer � i alte aparate 
pe care le utilizeaz�  în desf�� urarea 
activit�� ii.  

„De asemenea, mai trebuie s�  
existe un registru unic de control, în 
care reprezentan�ii organelor cu 
atribu�ii de control, î� i noteaz�  
concluziile rezultate în urma 
verific� rilor”, a mai precizat Maria 
�� ran.  

�  Documentele necesare 
înregistr � rii persoanelor fizice 

1. Cererea de înregistrare 
(formular tipizat în original);  

2. Dovada verific� rii disponibilit�� ii 
� i rezerv� rii firmei (original);  

3. Carte de identitate/pa� aport 
titular (fotocopie certificat�  olograf de 
c� tre titular privind conformitatea cu 
originalul);  

4. Documente care atest�  
drepturile de folosin��  asupra 
sediului (copie legalizat� );  

5. Dac�  este cazul, avizul privind 
schimbarea destina�iei imobilelor 
colective cu regim de locuin�� , 
prev� zut de Legea nr. 230/2007 
(completat pe formular-tip, original);  

6. Specimenul de semn� tur�  al 
întreprinz� torului persoan�  fizic�  
(original);  

7. Declara�ia-tip pe propria 
r� spundere care s�  ateste 
îndeplinirea condi�iilor de func�ionare 
din domeniul sanitar, protec�iei 
mediului � i protec�iei muncii (model 1 
sau model 2, dup�  caz).  

8. Dac�  este cazul:  
- declara�ie din care s�  rezulte c�  

titularul dreptului de proprietate 
întelege s�  afecteze folosin�a 
spa�iului în vederea stabilirii sediului 
profesional al întreprinderii;  

- documentele doveditoare pentru 
patrimoniul de afecta�iune (declara�ie 
pe proprie r� spundere);  

- documentele care atest�  
preg� tirea profesional�  (fotocopii 
certificate olograf);  

- documentele care atest�  
experien�a profesional�  (fotocopii 
certificate olograf);  
9. Dovezile privind plata taxelor � i 
tarifelor de registru. 


