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e Ordin 13 al presedintelui Importator direct

Autorititii  Nationale  Sanitare Distribuie o gama completa de
Veterinare si pentru Siguranta tesaturi tehnice pentru
Alimentelor pentru modificarea si morarit si accesorii
completarea Normei sanitare MONODUR furnizor CLEAR
veterinare si pentru siguranta EDGE /VERSEIDAG —
alimentelor privind procedura de GERMANIA
inregistrare sanitara veterinara si

h . £ i tel NYTAL furnizor SEFAR —
pentru siguranta alimentelor a ELVETIA

activitatilor de obtinere si de
vanzare directa si/sau cu

amanuntul a produselor e OUG 29 pentru modificarea
alimentare de origine animala sau Legii nr. 571/2003 privind Codul
nonanimald, precum si a fiscal [MO 194 din 27 Martie
activitatilor de productie, 2009]

procesare, dgpozitare, transport e Ordin 12/ 181/ 380 al prese-
3 comercializare - a produ§glor dintelui  Autoritatii  Nationale
ahmenltarew de _ orgine Sanitare Veterinare si pentru
nonanimala, aprobata prin

Siguranta Alimentelor, al
ministrului agriculturii, padurilor si
dezvoltarii rurale si al ministrului
sanatatii privind reziduurile de
pesticide in si pe alimente si

Ordinul presedintelui  Autoritatii
Nationale Sanitare Veterinare si
pentru Siguranta Alimentelor nr.
111/2008 [MO 178 din 23 Martie

200
3 o ) furaje de origine animala si
e OUG 23 privind finfiintarea vegetala [MO 205 din 31 Martie
Fondului Roman de 2009]
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,\C/I‘;’r‘ttir:gggag’]tare[ © 190 din 26 e Ordin 185 al ministrului

agriculturii, padurilor si dezvoltarii
rurale privind modificarea
Ordinului  ministrului agriculturii,

padurilor si dezvoltarii rurale nr.
1.262/2005 pentru aprobarea
Regulilor si  normelor tehnice
privind producerea in vederea
comercializarii, controlul,
certificarea calitatii Si
comercializarea semintelor de
cereale [MO 211 din 01 Aprilie
2009]

e Ordin 85 al ministrului
agriculturii, padurilor si dezvoltarii
rurale privind aprobarea
Catalogului oficial al soiurilor de
plante de cultura din Romaénia
pentru anul 2009 [MO 219 din 06
Aprilie 2009]

e Ordin 182 al ministrului
agriculturii, padurilor si dezvoltarii
rurale pentru aprobarea Normelor
metodologice privind atestarea
persoanelor fizice si juridice care
isi manifesta intentia de a
desfasura, pe terenuri din
domeniul agricol, activitati de
imbunatatiri  funciare,  studii,
proiectare, executare de lucrari si
servicii si/sau de fabricare a
instalatiilor de irigat [MO 223 din
07 Aprilie 2009]

e Ordin 204 MAPDR privind
modificarea art. 3 din Ordinul
MAPDR 102/2009 pentru
aprobarea tipurilor de investitii si
a plafoanelor maxime ale
creditelor ce se acorda in anul
2009, in conditiile Legii 231/2005
privind stimularea investitiilor in
agricultura, industrie alimentara,
silvicultura, piscicultura, precum
si in activitati nonagricole [MO
243 din 13 Aprilie 2009]




Agricultura ecologica

e Numarul operatorilor inregis-
trati din agricultura ecologica a
crescut cu peste 9% in 2008,
comparativ cu anul precedent, a
declarat Teodora Aldescu,
consilierul pentru agricultura din
cadrul  Ministerului  Agriculturii,
Padurilor si Dezvoltarii Rurale
(MAPDR).

Astfel, in 2008, s-au inregis-
trat circa 4.200 de operatori
ecologici Tn agricultura, fata de
3.800 in anul anterior.

Marea majoritate (93%) din
cei inregistrati anul trecut sunt
producatori, iar restul sunt
procesatori si comercianti.

Termenul de finregistrare a
activitatii operatorilor in agricultu-
ra ecologica la MADR a fost
prelungit pana la 30 decembrie
2008, de la termenul initial de 1
iunie.

Inregistrarea este pasaportul
de producator 1in agricultura
ecologica si se face prin comple-
tarea figelor de inregistrare puse
la dispozitia producatorului de
catre MAPDR, prin intermediul
Directiilor Agricole de Dezvoltare
Rurala.

Aceste fise confera operatoru-

lui calitatea de producator fin
agricultura ecologica si reprezinta
documente eligibile pentru obtine-
rea de subventii nationale Tn agri-
cultura ecologica, precum si pen-
tru accesarea sprijinului destinat
agriculturii ecologice ce se va
derula in cadrul Programului
National de Dezvoltare Rurala
(PNDR).

Etichetarea
nutritionala a
alimentelor

(urmare din nr. trecut)

Legislatia nationala reglemen-
teazd modul de etichetare
nutritionala atat a alimentelor
livrate ca atare consumatorului
final, cat si a celor destinate
aprovizionarii restaurantelor,
spitalelor, cantinelor si altor
agenti economici care prepara si
furnizeaza hrana pentru
populatie.

Etichetarea nutritionala este
optionala si nu se aplica
urmatoarelor produse:

e ape minerale naturale sau alte
ape destinate consumului uman;

e integratori dietetici/suplimente
alimentare

Ea devine obligatorie atunci
cand, la prezentarea sau la
publicitatea unui produs — cu
exceptia campaniilor publicitare
colective — apare pe eticheta o
mentiune nutritionala.

Definitii
Etichetare nutritionala -

orice informatie care apare pe
etichete si se refera la:

e valoarea energetica;

e urmatoarele substante nutriti-
ve: proteine, glucide-zaharuri,
lipide, fibre, sodiu, vitaminele si
mineralele prezente in cantitati
semnificative, conform tabelului
4;

Mentiune nutritionala - orice
reprezentare sau orice mesaj
publicitar care specifica,
sugereaza sau induce faptul ca
alimentul are anumite proprietati
nutritionale datorate valorii
energetice/calorice pe  care
acesta:

- o furnizeaza,

- 0 furnizeaza la o valoare
scazuta sau crescuta sau

- nu o furnizeaza si/sau
datoritad substantelor sale nutritive
pe care acesta:

- le contine,
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- le contine in proportie
scazuta sau crescuta, ori

- nu le contine.

inscrierea  unor  elemente
referitoare la  calitatea sau
cantitatea unei substante nutritive
nu reprezintd o mentiune
nutritionalad daca acest lucru este
stabilit prin reglementari
specifice;

Proteine - continutul de pro-
teina calculat cu formula:

proteina = azot total Kjeldah!
X 6,25;

Glucide - toate glucidele
metabolizate de organismul uman
si care includ polioli;

Zaharuri - toate monozahari-
dele si dizaharidele prezente n
alimente, excluzand poliolii;

Lipide - lipidele totale, inclusiv
fosfolipidele;

Acizi grasi saturati - acizii
grasi fara dubla legatura;

Acizi grasi mononesaturati -
acizii grasi cu o dubla legatura in
pozitie cis;

Acizi grasi polinesaturati -
acizii grasi cu duble legaturi
intrerupte  in pozitie  cis,
cismetilenice;

Valoare medie - valoarea
care reprezinta cel mai bine
cantitatea de substante nutritive
pe care o contine un aliment dat,
fatd de variatile acestora in
functie de sezon, obiceiuri de
consum si alti factori care pot
induce modificari ale valorii
efective.

Mod de redactare a
informatiei nutritionale

Singurele mentiuni nutritionale
permise sunt cele care se refera
la valoarea energetica, la
substantele nutritive mentionate
in definitia etichetei nutritionale si
la substantele care apartin sau
care sunt componentele uneia
dintre categoriile acestor
substante nutritive.

Prin etichetarea nutritionala
informatia se prezinta grupat, in
acelasi loc, sub forma de tabel,
cu numerele aliniate, daca spatiul
o permite; acolo unde spatiul nu
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permite, informatia se prezinta in
forma liniara.

Informatia se finscrie fintr-un
loc vizibil, cu caractere lizibile si
intrr-o forma ce nu permite
stergerea.

Prin etichetarea nutritionala
informatia se finscrie intr-o
exprimare usor de finteles de
cumparator, daca nu au fost luate
alte masuri in scopul bunei
informari a acestuia.

Informatia se inscrie in limba
romana, indiferent de tara
producatoare a alimentului, fara a
impune restrictii cu privire la
posibilitatea indicarii acesteia si
in alte limbi.

Ordinea prezentarii informa-
tiilor furnizate consumatorilor
prin etichetarea nutritionala se
face in functie de grupa, astfel:

Pentru Grupa 1:

- valoarea energetica;

- cantitatle de proteine,
glucide si lipide.

Pentru Grupa 2:

- valoarea energetica;

- cantitatile de proteine,
glucide, zaharuri, lipide, acizi
gragsi saturati, fibre gi sodiu.

Etichetarea nutritionald poate
include, de asemenea, cantitatile
din una sau mai multe dintre
urmatoarele substante:

- amidon,

- polioli,

- acizi gragsi mononesaturati,
- acizi grasi polinesaturati,

- colesterol

- oricare dintre mineralele sau
vitaminele prezente in aliment in
cantitati semnificative, asa cum
sunt mentionate in tabelul 4.

Tabelul 4.
Vitaminele si mineralele
care pot fi inscrise pe etichete

si doza zilnica recomandata din
acestea (DZR)

e proteine - grame (Q);

e glucide - grame (g);

e lipide - grame (9);

e fibre - grame (g);

e sodiu - grame (g);

e colesterol - miligrame (mg);

e vitamine si minerale -
unitatile de masura specificate
in tabelul 4.

Informatia  mentionata  se
exprima la 100 g sau la 100 ml

'MINERALE | D%
Vitamina A, g 800
Vitamina E, mg 10
Vitamina C, mg 60
Tiamina B1, mg 1,4
Riboflavina B2, mg 1,6
Niacina PP, mg 18
Vitamina B6, mg 2
Acid folic, pug 200
Vitamina D, ug 5
Vitamina B12, ug 1
Biotina, mg 0,15
Acid pantotenic, mg 6
Calciu, mg 800
Fosfor, mg 800
Fier, mg 14
Magneziu, mg 300
Zinc, mg 15
lod, ug 150

NOTA:

Se considera vitamine si
minerale in cantitati semnificative
numai cele a caror cantitate
reprezinta minimum 15% din
doza zilnica recomandata (DZR)
mentionata in tabelul 4, furnizata
de 100 g sau 100 ml ori per
pachet daca pachetul contine o
singura portie.

Valoarea energetica declarata
se calculeaza utilizandu-se
urmatorii factori de echivalenta:

e glucide, cu exceptia poliolilor
4 kcal/g =17 kJ/g

e polioli

2,4 keal/g = 10 kd/g
e proteine

4 kcal/g =17 kJ/g
e lipide

9 kcal/lg = 37 kd/g

¢ alcool etilic-etanol
7 keal/lg = 29 kd/g

e acid organic
3 kcal/g = 13 kJ/g.

Declararea valorii energetice
si a proportiei substantelor
nutritive sau a componentelor
acestora se face cantitativ.
Unitatile de masura utilizate sunt
urmatoarele:

e valoarea energetica - kJ si
kecal;
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Informatia  nutritionala  se
poate exprima pe eticheta
raportat la ratie sau la portie, cu
conditia mentionarii pe ambalaj a
numarului de portii continute.

Cantitatile mentionate pe eti-
cheta sunt acelea care caracteri-
zeaza alimentul sub forma in care
este vandut. Aceasta informatie
se poate referi si la alimentul pre-
parat, cu conditia mentionarii in-
structiunilor de preparare, iar
informatia sa se refere la ali-
mentul preparat pentru consum.

In  cazul vitaminelor i
mineralelor procentul din doza
zilnica recomandata (DZR) poate
fi inscris si sub forma grafica.

Mentiuni speciale:

e Atunci cé&nd este necesara
declararea cantitati de zaharuri
si/sau polioli si/sau amidon,
aceasta se face imediat dupa
cantitatea totalda de glucide
exprimatd Tn grame  prin
inscrierea cantitatii de zaharuri,
polioli si amidon, exprimate in
grame.

e La declararea cantitatii si/sau
tipului de acid gras si/sau valorii
colesterolului, imediat  dupa
cantitatea totala de lipide
exprimatd in grame, se fnscriu
cantitdtile de lipide saturate,
mononesaturate, polinesaturate,
exprimate in grame, si cea de
colesterol exprimata in miligrame.

Valorile declarate sunt, dupa
caz, valori medii, care se
bazeaza pe urmatorii factori:

e analiza alimentului facuta de
producator;
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e un calcul facut cu ajutorul
valorilor medii cunoscute sau
reale ale ingredientelor utilizate;

e un calcul obtinut cu datele
stabilite si general acceptate.

Dispozitile privind etichetarea
nutritionala se aplica si in cazul
alimentelor nepreambalate - vrac -
oferite  consumatorului final sau
destinate aprovizionarii agentilor
economici care prepara si furnizea-
za hrana pentru populatie si al ali-
mentelor ambalate la punctul de
vanzare la cererea consumatorului
sau preambalate Tn scopul vanzarii
lor imediate; inscrierea informatiilor
nutritionale se face pe produs pe
un afis, anunt sau in orice alta
forma fara risc de confuzie.

in sensul normelor metodolo-
gice ale HG106/2002, nu sunt
considerate ingrediente urma-
toarele:

- componentele unui ingre-
dient care, in cursul procesului de
fabricatie, au fost temporar
separate pentru a fi refncorporate
ulterior in produs intr-o cantitate
care sa nu o depaseasca pe cea
initiala;

- aditivii a caror prezenta intr-
un aliment este datorata exclusiv
faptului ca au fost continuti in
unul sau in mai multe ingrediente
ale acestuia si cu conditia ca
acestia nu fisi mai indeplinesc
functia tehnologica in produsul
finit;

- aditivii utilizati ca auxiliari
tehnologici;

- substantele folosite ca
solventi sau ca suport pentru
aditivi ori pentru arome.

- substantele care nu sunt
aditivi, dar care sunt utilizate Tn
acelasi fel si pentru acelasi scop
ca auxiliarii tehnologici si care
sunt inca prezente, chiar in forma
modificata, in produsul finit.

e Declaratia de conformitate

Declaratia conformitatii (decla-
ratia de conformitate) reprezinta
declaratia unui anumit furnizor
care exprima pe propria raspun-
dere ca un anume produs, servi-
ciu sau proces se afla in concor-
dantd cu un standard sau cu un
alt document normativ specificat.

e importat din Franta si Ungaria

Oficiali guvernamentali sustin
ca introducerea impozitului for-
fetar este necesara, deoarece
peste o treime din numarul
firmelor romanesti declara
pierderi, in conditiile unei cifre de
afaceri ridicate, iar statul nu
trebuie sa permita firmelor sa
obtina un beneficiu fara plata.

Conform unui document
elaborat de Ministerul Finantelor,
din cele peste 617.000 de firme
active, 242.106 au declarat
pierderi in 2007, reprezentand
39,2% din numarul total al socie-
tatilor Tnregistrate, in conditiile Tn
care cifra de afaceri cumulata a
acestora a depasit 134 miliarde
de lei.

Guvernul apreciaza ca
introducerea sistemului de
impozit minim va avea ca efect
largirea bazei impozabile,
incluzand si companiile care
inregistreaza pierderi pentru mai
multi ani consecutiv.

Documentul prezinta Si
sistemele aplicate de tarile
europene care au apelat la
reglementari fiscale similare.

Astfel, Franta aplicd un
impozit forfetar anual platit de
toate firmele, scutite fiind doar
companiile nou-infiintate cu un
capital care consta in proportie
de peste 50% din aporturi n
numerar (pentru primii trei ani de
activitate), precum si organizatiile
non-profit. Impozitul forfetar anual
este platit indiferent daca firmele
obtin profit sau Tinregistreaza
pierderi si este calculat in suma
fixa Tn functie de cifra de afaceri
anuala.

Ungaria aplica un impozit
minim alternativ care presupune
compararea bazei impozabile,
determinata potrivit regulii
generale pentru impozitul pe
companii, cu o baza minima
impozabild constand in diferenta
dintre veniturile totale si costul
bunurilor  vandute sau al
serviciilor prestate la care se
aplica o cota de 2%.
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e Firmele vor plati un impozit
anual MINIM, cuprins intre 500
si 10.000 €, in functie de venituri

Guvernul a aprobat sdmbata
(11 aprilie) ordonanta de urgenta
cu privire la rectificarea bugetara
pe anul 2009 si reglementarea
unor masuri financiar-fiscale ce
vizeaza introducerea unui impo-
zit minim incepand cu 1 mai
2009, de 2.200 lei anual
(aproximativ 500 de euro).

Gheorghe Pogea a dat
asigurari ca impozitul forfetar nu
a fost introdus din cauza crizei
economice, Ci pentru ca era o
masura planificatd cu mult timp
fnainte, pentru eliminarea
sustragerii de la declararea
veniturilor.

Sumele corespunzatoare
impozitului  minim, stabilite Tn
functie de veniturile totale
inregistrate la data de 31
decembrie a anului precedent,
sunt urmatoarele:

Venitur olale | i anue
(lei)
0 - 52.000 5200
515000 4.300
330:000 6.500
4300000 8.600
21,800,000 1.000
125,000,000 22.000
ng.tgoo.om 43.000

Astfel, potrivit actului normativ,
firmele care au o cifra de afaceri
cuprinsa intre 0 si 52.000 lei
(circa 12.000 euro) vor plati un
impozit minim in acest an 1.467
lei (341 euro), sau 183,3 lei lunar,
urmand ca in 2010 impozitul
minim datorat statului sa fie de
2.200 lei (putin peste 500 euro).
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Noua grila prevede ca firmele
care au o cifra de afaceri anuala
cuprinsa intre 52.001 si 215.000
lei (50.000 euro) sa plateasca un
impozit minim in acest an de
2.867 lei si de 4.300 lei (1.000
euro) in  2010. Totodata,
societatile care vor incheia anul
cu o cifra de afaceri curpinsa
intre 215.001 si 430.000 lei
(100.000 euro) vor achita 4.333
lei in acest an si cate 6.500 lei
incepand de anul viitor.

Pentru incadrarea in transa de
venituri totale prevazuta Ila
alin.(3), se iau in calcul veniturile
totale, obtinute din orice sursa,
inregistrate la data de 31 decem-
brie a anului precedent, din care
se scad:

a) veniturile din variatia stocu-
rilor;

b) veniturile din productia de
imobilizari corporale si necorporale;

¢) veniturile din exploatare, re-
prezentand cota -parte a subven-
tiilor guvernamentale si a altor re-
surse pentru finantarea investitiilor;

d) veniturile din reducerea sau
anularea provizioanelor pentru
care nu s-a acordat deducere,
conform reglementarilor legale;

e) veniturile rezultate din
anularea datoriilor si a majorarilor
datorate bugetului statului, care
nu au fost cheltuieli deductibile la
calculul  profitului  impozabil,
conform reglementarilor legale;

f) veniturile realizate din
despagubiri de la societatile de
asigurare;

g) veniturile prevazute la art.
20 lit. d).

e Cum scapam de impozitul
forfetar pentru IMM...

Nici nu s-a votat bine impozitul
forfetar si deja au aparut sfaturi
de cum putem “ocol’ acest
impozit. O varianta — avantajoasa
pentru microintreprinderi — ar fi
infiintarea de PFA in loc de SRL.

Marele dezavantaj este ca
PFA care desfagsoara activitati
economice in mod independent
nu poate angaja persoane cu
contract individual de munca
pentru desfasurarea activitatilor
pentru care a obtinut autorizatia.

12 mai 2009

"Procedura insolventei si
recuperarea de creante. Ghid
practic si solutii juridice"
Rin Grand Hotel, Bucuresti
Orar: 10.00 AM - 17.00 PM

Temele de discutie sunt
extrem de actuale si pornesc de
la ideea de "practic in afaceri".
Seminarul si-a propus sa clarifice
anumite probleme care apar in
domeniul recuperarilor de
creante. Evenimentul va reuni
specialisti din partea celor mai
prestigioase companii de
consultanta, precum si avocati
din partea celor mai cunoscute
case de avocatura din Romania.

Temele abordate la seminar:

£ Cum sa previi debitele
neperformante?

4 Conditile recuperarii unei
creante

4+ Cai de actiune ale debitorului

4+ Procedura speciala a
somatiei de plata. Biletul la
ordin si cecul - implicatii
juridice

4+ Datorii la bugetul de stat -
ghid de abordare

+ Forme de executare silitd

4 Imposibilitatea recuperarii debi-
telor. Consecinte si proceduri

4+ Prescrierea unei creante.
Consecinte legale

4+ Introducere 1n insolventa,
reorganizare  judiciara  si
faliment.

+ Deschiderea
insolventei

procedurii

Taxa de participare:

- 400 de lei + TVA/participant -
pentru participantii care se Tnscriu
pana la data de 01 mai 2009.

- 575 de lei + TVA/participant -
pentru participantii care se inscriu
dupa data de 02 mai 2009.

Locuri disponibile: 15. Total
participanti: 30. Pentru mai multe
detalii, va invitam s& accesati
pagina seminarului:

www.seminariileavocatnet.ro
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e Méncarea, bautura si tigarile
— 1/2 din cheltuielile romanilor

Un salariat din Romania chel-
tuieste, in medie, cate 860 lei pe
luna, in timp ce pensionarii pun la
bataie, in medie, cate 671 lei, arata
datele Institutului National de
Statistica (INS) pentru  ultimul
trimestru al anului trecut. Din
buzunarul unui somer ies, lunar,
465 lei, in timp ce cheltuielile unui
agricultor se ridica la 504 lei.

Conform INS, méncarea si bau-
tura il costa pe un salariat roman
obisnuit aproape 180 lei pe luna, iar
marfurile nealimentare - 200 lei.
Impozitele, contributile si taxele
unui salariat ajung la circa 210 lei.

Somerii au cheltuieli mai mici:
119 lei pentru alimente si bauturi,
101 lei pentru marfuri nealimen-
tare si 40 lei pentru impozite. In
acelasi timp, un pensionar pla-
teste pentru mancare si bautura
151 lei, pentru alte produse ne-
cesare 170 lei si 51 lei pentru
impozite si taxe.

La nivelul intregii tari, o gos-
podarie cheltuieste 2.081 lei pe
luna, iar o persoana - 715 lei.
Aproape jumatate din aceasta
suma este alocata pentru pro-
duse alimentare, bautura si tigari.

Veniturile medii lunare au fost,
in ultimul trimestru din 2008, de
2.319 lei pe gospodarie si de 796
lei pe persoana. Veniturile din
salarii acopera jumatate din sur-
sele financiare, urmate de veni-
turile din prestatii sociale (22,3%)
si de cele in natura (17,3%).

Exista diferente mari intre
veniturile si cheltuielile locuitorilor
din orage fatd de cei de la sate.
Astfel, daca in mediul urban veni-
turile familiilor provin Tn proportie de
63,4% din salarii, Tn mediul rural
principala sursa de venit este pro-
ductia agricola (34,2%). La sate,
aproape jumatate din cheltuielile cu
mancarea reprezinta consum din
resurse proprii, in timp ce la oras
acestea acopera doar 20% din
cheltuielile cu alimentele. In plus, lo-
cuitorii din mediul urban platesc, lu-
nar, circa 162 lei pentru taxe si
impozite, de trei ori mai putin decét
cei de la sate.
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Comportamentul
consumatorilor in
perioada de criza

Un studiu ISRA Center,
realizat pentru revista Piata,
releva faptul ca teama indusa de
criza economica mondiala
amplifica perceptiile negative ale
consumatorilor romani asupra
propriilor bugete de cheltuieli.

Va redam mai jos principalele
concluzii ale studiului efectuat in
luna februarie 2009.

e Jumatate dintre respondentii
din mediul urban cu peste 50.000
locuitori considera ca puterea lor
de cumparare la inceputul acestui
an este mai scazuta decét cea
din ultimele luni ale lui 2008.
Proportii mai mari de respondenti
fatd de esantionul total ce
considera ca nu au intervenit
schimbari din acest punct de
vedere regasim in Bucuresti,
Oltenia si Crisana-Maramures.

e Perceptia legatéd de scaderea
puterii de cumparare pentru
bunuri de larg consum creste
odata cu véarsta respondentilor,
dar este mai redusa pentru
respondentii cu venituri mari,
necasatoriti si pentru cei cu
educatie superioara.

e Aproximativ 4 din 10 intervie-
vati au redus deja sau urmeaza
sa reduca in perioada imediat
urmatoare bugetul destinat
cumpararii  bunurilor de larg
consum, 2 din 10 nu au facut
modificari bugetare, dar recunosc
ca-si permit sd cumpere mai putin
din cauza cresgterii preturilor, iar 3
din 10 si-au pastrat obiceiurile Tn
ceea ce priveste atat bugetul
alocat bunurilor de larg consum,
cat si produselor si cantitatilor
achizitionate.

e Proporti  mai mari de
respondenti ce si-au pastrat
constante si bugetul si lista de
cumparaturi gasim in Bucuresti si
vestul tarii (Banat, Crisana-
Maramures), printre cei mai tineri
(20-29 ani), printre cei cu
educatie superioara si venituri
mai mari, dar si in randul celor
necasatoriti.

e Cei care declara ca procesul
de alocare a resurselor destinate

achizitionarii  bunurilor de larg
consum a fost afectat la inceputul
acestui an, mentioneaza ca
impactul cel mai puternic se va
resimti asupra categoriei de
bauturi alcoolice (7 din 10),
urmatd la mare diferentd de
categoria produselor cosmetice
(8 din 10). Cea mai putin afectata
categorie de bunuri de larg
consum pare a fi, din perspectiva
consumatorului, cea a produselor
de igiena personala.

e Prin comparatie cu esantionul
total, bucurestenii par mai putin
dispusi sa renunte la bauturile
alcoolice, dar mai degraba dis-
pusi sa reduca resursele alocate
pentru produsele cosmetice.

e Bauturile alcoolice, principalul
perdant in bugetul alocat pentru
bunuri de larg consum, sunt de
departe categoria la care mare
parte din respondenti ar fi dispugi
chiar sa renunte, nu doar sa
micsoreze sumele alocate pentru
aceasta. Totusi, 1in cadrul
categoriei, lucrurile nu sunt
uniforme, o tendinta de renuntare
mai pronuntatd observandu-se
pentru bauturile tari (vodka,
whisky), Tn timp ce berea sau
vinul isi regasesc locul in bugete
intr-o mai mare masura.

e in categoria alimentelor,
conservele par a fi categoria cea
mai amenintata sa iasa din cosul
de cumparaturi obisnuit, urmate
de dulciuri si mezeluri.

¢ O tendintd mai accentuata in
pastrarea obiceiurilor de cumpa-
rare se poate observa pentru ca-
tegorii cum sunt: produse de pa-
nificatie, legume si fructe,
sampon si pasta de dinti, precum
si detergenti de rufe.

e Se poate observa in general o
redirectionare a bugetului spre
produse absolut necesare (sam-
pon, pastd de dinti, detergent
rufe), in timp ce acelea cu
intrebuintare ce tine mai degraba
de placere, decéat de necesitate
(odorizante camera, balsam par,
creme) isi pierd locul Tn cosul de
cumparaturi.

e In ciuda faptului cd o parte
dintre respondenti se vad nevoiti
sa se Indrepte spre produse mai
ieftine, calitatea ramane factorul
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decisiv in alegerea produsului
cumparat pentru toate categoriile
de bunuri de larg consum, dar cu
precadere pentru cea a
alimentelor.

e Pentru categoriile legate de
ingrijire personala (igiena si
cosmetica) si cea a locuintei,
experienta anterioara cu produsul
este si ea foarte importanta
pentru consumator, in timp ce
pentru categoria bauturilor non-
un factor de decizie sunt si
promotiile existente.

e Din perspectiva obiceiurilor ce
tin de frecventa vizitelor pentru
cumpararea bunurilor de larg
consum, aproximativ 4 din 10
respondenti declara ca in prezent
cumpara mai putine produse la o
vizitd, desi frecventa vizitelor la
magazin nu s-a schimbat.

e Respondentii au declarat ca in
prezent a crescut influenta pe
care care pretul (5 din 10
respondenti) si promotiile (4 din
10 respondenti) o au asupra
deciziei in procesul de cumparare
a bunurilor de larg consum. In
timp ce In zona de vest a tarii
(Banat, Crisana-Maramures) mai
mult de jumatate dintre respon-
denti declara ca nu au intervenit
schimbari din perspectiva gradu-
lui de importanta al pretului si
promotiilor, in Dobrogea schim-
barea de atitudine in acest sens
este mai mult decat semnificativa.

e Segmentul de varsta care si-a
modificat cel mai mult
comportamentul la raft din
perspectiva  pretului si a
promotiilor este cel intre 50 si 60
de ani.

e La nivel de esantion total,
aproximativ 4 din 10 respondenti
declara ca si-au modificat
preferintele pentru locatiile din
care fac cumparaturi in sensul
vizitarii  hypermarketurilor  si
supermarketurilor mai degraba
decat a magazinelor mici de
proximitate sau a pietelor.

e In ceea ce priveste interesul
acordat marcilor proprii
magazinelor, la nivelul intregului
esantion 2 din 10 respondenti
recunosc o crestere a acestuia,
dar proportia este semnificativ
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mai mare pentru locuitorii din
Bucuresti si Muntenia.

e Comparativ. cu esantionul
total, cei care locuiesc in orase
mai mici de 100.000 locuitori se
dovedesc mai interesati de
magazinele tip discount.

e Educatia si venitul familiei
sunt discriminanti importanti in
ceea ce priveste schimbarea
obiceiurilor legate de locatiile
folosite pentru cumparaturi; n
timp ce respondentii cu educatie
scazuta si cu venituri mici prefera
proximitatea magazinelor mici si
a pietelor intr-o mai mare masura
decét tendinta la nivelul intregului
esantion, cei cu venituri familiale
mari isi declara preferinta pentru
supermarketuri si hypermarketuri,
insa in acelasi timp acorda mai
multa atentie marcilor proprii
acestora.

Grupul Adix este un important
distribuitor de materiale tehnice
din Europa Centrald, avand peste
100 angajati si 17 puncte de lucru
in 14 orase, din Romania,
Ungaria si Slovacia. ADIX SA
asigura o aprovizionare rapida si
sigurd cu produse de calitate
precum si servicile aferente
acestora.

‘l
‘I
ADIX

Principalele produse distribu-
ite de ADIX SA sunt: rulmenti si
accesorii, roti si role, curele si
lanturi de transmisie, elemente de
etansare, lubrifianti, gresoare
manuale si automate, adezivi
industriali, produse de curatare,
scule de mana, aparate de
diagnosticare, materiale abrazive,
organe de asamblare, materiale
de sudura. Mai multe detalii pe

www.adix.ro

e Certificarea declaratiilor
anuale fiscale - din 2010

Legea 52 / 2009 [MO 224 /
7.IV.2009] pastreaza prevederile
OG 47/2007 privind obligatia de
certificare a declaratiilor fiscale
anuale ale contribuabililor persoa-
ne juridice.

Printre modificarile aduse de
OG nr. 47/20007, s-a numarat si
introducerea alineatului 5 in cadrul
articolului 83 al Codului de
procedura fiscala prin care s-a
stabilit c& "declaratiile fiscale anu-
ale ale contribuabililor persoane
juridice vor fi certificate de catre un
consultant fiscal, Th conditiile legii,
cu exceptia celor pentru care este
obligatorie auditarea.”

Aceasta prevedere a vizat
Declaratia privind impozitul pe
profit - formularul 101 — care
trebuie depusa si completata
anual la organele fiscale.

Aplicarea prevederilor art. 83
alin. (5) din Codul de procedura
fiscala, privind certificarea declaratii-
lor fiscale anuale ale persoanelor ju-
ridice, a fost, insa, suspendata pana
la 1 ianuarie 2010, prin OUG 19
/2008. OUG nr. 19/2008 se afla, in
prezent, in procedura parlamentara
de aprobare.

¢ Nerespectarea legislatiei
financiar-fiscale nu mai poate fi
facuta publica in presa

Cazurile de nerespectare a
legislatiei financiar-fiscale nu mai
pot fi facute publice prin mass-
media, conform Legii 52 / 2009 [MO
224 / 7.04.2009] pentru aprobarea
OG 47/2007 privind reglementarea
unor masuri financiar-fiscale.

Codul de procedura fiscala
stabileste la articolul 11 obligatia
functionarilor publici din cadrul
organului  fiscal, inclusiv a
persoanelor care nu mai detin
aceasta calitate, de a pastra
secretul asupra informatiilor pe
care le detin ca urmare a
exercitarii atributiilor de serviciu.

Totodata, Codul de procedura
fiscala permite transmiterea de
informatii cu caracter fiscal in
conditiile in care se asigura ca
din acestea nu reiese identitatea
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vreunei persoane fizice sau
juridice.

Mai mult, nerespectarea obliga-
tiei de pastrare a secretului fiscal
atrage raspunderea potrivit legii.

e Ministerul Justitiei largeste
sfera infractiunii de contrabanda

Introducerea sau scoaterea
din tara prin locurile stabilite pen-
tru control vamal, prin sustrage-
rea de la controlul vamal a bunu-
rilor cu o valoare mai mare de
20.000 lei, care ar trebui plasate
sub un regim vamal, va fi consi-
derata infractiune si va fi pedepsi-
ta cu inchisoare de la 2 la 7 ani,
conform OUG 33/2009 [MO 226]
elaborata de Ministerul Justitiei.

In situatia in care valoarea bu-
nurilor sustrase controlului vamal
este mai mica de 20.000 de lei,
fapta nu va constitui infractiune,
ci contraventie, fiind sanctionata
cu amenda de la 3.000 la 8.000
lei si confiscarea bunurilor, in
conformitate cu HG 707/2006
pentru aprobarea Regulamentului
de aplicare a Codului Vamal al
Romaniei.

e ANAF a declarat inactive
sute de firme

Prin Ordinul ANAF 363 /2009
[MO 236] Agentia Nationala de Ad-
ministrare Fiscala (ANAF) a declarat
inactive peste 780 de societati co-
merciale care nu au depus nicio de-
claratie la doua termene conse-
cutive si carora nu li s-a aprobat la
cerere, un regim derogatoriu.

In prezent, Procedura privind
declararea contribuabililor inactivi
este reglementata prin  Ordinul
ANAF 819 /2008, care prevede ca
persoanele juridice sau orice alte
entitati fara personalitate juridica vor
fi declarate inactive daca inde-
plinesc  cumulativ  urmatoarele
conditii:

- nu au depus nicio declaratie
la doua termene de declarare
consecutive;

- nu li s-a aprobat, la cerere,
de catre organul fiscal competent
0 masura privind indeplinirea
obligatiilor ~ fiscale declarative
(regim derogatoriu).

Declaratile vizate de acest
ordin sunt:
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e formularul 100 "Declaratie pri-
vind obligatiile de plata la bugetul
de stat";

e formularul 102 "Declaratie pri-
vind obligatile de plata la buge-
tele asigurarilor sociale si fondu-
rilor speciale”;

e formularul 103 "Declaratie
privind accizele";

e formularul 300 "Decont de
taxa pe valoarea adaugata”;

e formularul 301 "Decont special
de taxa pe valoarea adaugata";

e formularul 390 VIES "Declaratie
recapitulativa privind livrarile/achi-
zitiile intracomunitare de bunuri";

e formularul 394 "Declaratie in-
formativa privind livrarile/prestari-
le si achizitiile efectuate pe terito-
riul national”.

Declararea contribuabililor inac-
tivi se face cu data publicarii in MO,
Partea I, a ordinului presedintelui
ANAF pentru aprobarea Listei con-
tribuabililor declarati inactivi. De la
aceeasi data, inregistrarea in sco-
puri de TVA a persoanelor impo-
zabile cuprinse in lista se va anula.

Reactivarea contribuabililor va fi
posbila daca acestia si-au indeplinit
obligatiile declarative sau daca li s-a
aprobat, la cerere, trecerea in
regimul derogatoriu de declarare.

e Romania, locul 2 in UE la
cresterea venitului agricol real
pe 2008

Venitul real obtinut in sectorul
agricol de Romania, raportat la
numarul angajatilor, a inregistrat in
2008 al doilea cel mai mare ritm de
crestere din UE, de 28,4% fata de
2007, potrivit datelor Eurostat.

Romaénia a fost devansata de
Bulgaria, care a inregistrat avansul
cel mai mare, de 28,9% anul trecut,
iar pozitia a treia a fost ocupata de
Ungaria, cu 18,6% crestere.

La polul opus, cele mai mari
scaderi au fost raportate de
Danemarca (-24,7%), Estonia
(-23%) si Belgia (-22,6%).

Dintre cele 27 de state europe-
ne, 19 au consemnat scaderi si opt
au raportat cregteri ale venitului agri-
col anual, media la nivelul Uniunii a
acestui indicator inregistrand o
scadere de 3,5%.

e Importuri de alimente mai
mari cu peste un miliard decat
exporturile, pe primele doua
luni din an

Roménia a importat in primele
doua luni din 2009 produse
agroalimentare, bauturi si tutun in
valoare de peste 2,18 miliarde de
lei, se arata intr-un comunicat al
Institutului National de Statistica. In
aceeasi perioada, exporturile au
fost de numai 916 milioane de lei,
ceea ce face ca deficitul comercial
pe segmentul produselor alimenta-
re sa ajunga la peste 1,2 miliarde
de lei pe primele doua luni.

Potrivit INS, principalele 10
exporturi agroalimentare din 2008
au fost graul (383 mil. €), tigarile,
rapita, floarea soarelui, porumbul,
orzul, animalele, uleiul si produsele
de brutarie (38,8 mil. €).

In cazul importurilor, carnea
(463,7 mil. €) este de departe cel
mai importat aliment, urmat de
zahar, porumb, produse de brutarie,
patiserie si biscuiti (110,9 mil. €) etc.

Potrivit INS, printre pietele pe
care Romania nu exporta nimic,
dar importd masiv, se afla Laos
(importam produse vegetale de
aproape un milion de euro anual),
Papua Noua Guinee (aceeasi
situatie ca Laos), Filipine si Sudan.

Franciza Ana Pan

A sasea franciza acordata de
compania Ana Pan va fi deschisa
in aprilie in Chitila, in urma unor in-
vestitii de 100.000 de euro, a de-
clarat Mariana Lepus, directorul de
dezvoltare franciza Ana Pan.

Cofetaria va avea o}
suparafatd de 100 m.p. si va
cuprinde un spatiu de servire a
cafelei, gelaterie, produse de
patiserie si panificatie.

"De  obicei  recomanddm
francizatilor o suprafatd de 40
m.p., implicdnd o investitie de
circa 40.000 de euro, insa
persoana care define franciza
acolo a dorit sé acorde spatiu si
cafenelei, si de aceea suprafata
si investitia au fost mai mari', a
mai spus Lepus.

Ana Pan mai este in discutii
avansate cu o persoana pentru
acordarea celei de-a 7-a francize.
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Aceasta se va deschide 1in
Bucuresti.

Taxa de franciza este de
10.000 de euro, insa Ana Pan a
lansat o promotie prin care
primele 10 companii care cer
franciza platesc jumatate din
aceasta suma. Pana in prezent,
s-au acordat 6 francize sub
aceasta promotie.

Reteaua Ana Pan a intrat pe
piata francizelor in anul 2008, iar
prima franciza a fost vanduta in
martie 2008, Tn Bucuresti (Bd.
Decebal), urmata de Otopeni
(ilunie 2008), Pitesti (septembrie
2008 — francizata Oana Denisa
Dumitru  are exclusivitate pe
orasul  Pitegt) si  Constanta
(noiembrie 2008). In martie 2009
a fost deschisa a cincea franciza,
in Bucuresti, Centrul comercial
Grand Arena Berceni (Carrefour).

Investitia intr-o franciza Ana
Pan se ridica la aproximativ
40.000 de euro, iar profitul mediu
brut al francizatului dupa primul
an de functionare se ridica la
30.000 de euro, cu vanzari medii
zilnice de 2.500 de lei.

"Ana Pan este o franciza de
distributie.  Francizatul —cumpaéra
produsele cu un discount de 50-
60% si le vinde apoi in magazinele
proprii. Profilul francizatului este
acela al unui investitor implicat,
care s& aduca nu doar un aport
financiar ci si un plus de imagine
companiei, presupundnd totodata
cunostiinte  aménuntite  despre
specificul  produselor’, a mai
adaugat Mariana Lepus.

Francizorul Ana Pan cedeaza
dreptul de comercializare a
produselor de cofetarie, patiserie
si péaine, dreptul de folosinta a
marcii, know-how-ul constand in
manual de operare in franciza
Ana Pan, manual Economic si
manual Marketing, 1si asuma
responsabilitatea formarii, prega-
tirii si asistarii permanente a
francizatilor si a personalului
acestora, precum gi consultanta
in amenajarea si decorarea
magazinului.

Francizatul beneficiaza de o
formare derulata pe o perioada
de 10 zile pentru managerul de
magazin si trei zile pentru
personal.
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